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#化美妆 拍美照

百万“红”人的CNY美妆打卡盛宴



对于Armani品牌而言
传统的节点营销模式逐步失效，品牌之间的内卷加剧

流量成本
飙升

用户需求
细化

新春营销
内卷

线上线下
割裂

流量价格及转化成本上涨
流量碎片化加剧
无法吸引用户关注

• 主流媒体CPM价格逐年上涨，
品牌获客成本同比涨幅超
35%

春节营销缺少差异化内容
与其他品牌跨界合作深度不足

83%浅层合作
LOGO同框 / 线上互动
联合海报 / 资源置换

……

17%深层合作
内容共创 / 场景融入
沉浸式体验 / 技术融入

……

线上曝光和线下体验断层
用户对产品体验逐渐重视

3%

3%

1%

1%

21%
24% 25%

28%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

0%

1%

1%

2%

2%

3%

3%

4%

2023 2024 2025 2026E

*线下营销增长率

*传统硬广增长率

产品如何在春节期间和
用户诉求相结合
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线下体验…

• 有超68%的消费者表示对于春
节品牌营销无清晰记忆



随着物质的丰富，人群阶层的进化，
春节的核心内涵正经历一场深刻的演进

它从一套统一的、以大家族为单位的传统仪式
进化为一种以核心家庭与个人为中心的情感体验

同时消费者对于春节认知也在不断迭代



春节的“神圣性”并非流失，而是被“价值性”重新定义。

它不再是必须遵循的单一标准答案，

而是成了一个可供主动设计的节点情感解决方案。

其不单单是作为维系家庭关系的传统佳节，

更是转变为「情感体验」需求，实现「别具一格」的新年体验。

基于大趋势变化
春节期间人们的行为和心态也变化了

超过 80% 的城市家庭以“简化”或“新
民俗”方式过年，完全遵循所有旧传统的

家庭已不足半数。
——《中国新年俗发展趋势报告》

在 40岁以下人群中，约有 70%-80% 的
人认为“不看春晚”是正常个人选择。

——中国青年报社会调查

约 30%的异地就业人员选择春节不返乡。
——中国联通智慧足迹数据

超过 65% 的受访者将“在家休息、彻底
放松”作为春节假期的首要计划

——美团《2024年春节假期消费趋势报
告》、新华网《春节消费趋势调查》



当代春节，用户需要的是一个

能提供“创造个性化春节体验”的底层能力
并能激发全体共鸣的“新”升级方案



基于鲸鸿动能数据平台洞察发现
春节期间，用户核心需求高度聚焦三大方向

1 拍全家福
成为春节首要的情感刚需

2 美美上镜
新年美妆是拍照必备前置环节

3 社交分享
美照拍完不发等于白拍

• 48.3%的消费者将全家福列为春节必晒内容，仅次于年夜饭

• 春节期间全家福拍摄订单暴涨259%，家庭客群占比超70%

• 春节期间26%的消费者会打造精致妆造，美发美甲为聚会与拍摄准备

• 美妆礼盒跻身春节热门送礼品类；新年限定、开运妆容搜索量同比大涨

• 春节期间社交平台新年写真、全家福相关内容发布量增长640%+

• 超90%的消费者认为晒春节内容更有年味，照片分享是最高频行为



品牌洞察

行业洞察
节日营销核心逻辑已从「流量收
割」转向「心智占领」，线下沉
浸式深度体验，是高端品牌触达
高净值人群的核心阵地

用户需求
通过对华为新中产女性的深度洞
察，她们有三大刚需：悦己妆造、
团圆影像、社交传播，而传统场
景无法实现一站式满足

场景共生
「美妆妆造」是影像记录的前置
刚需，「影像记录」是美妆效果
的最佳载体，需要寻找到一个在
人群、场景、情感内核上高度匹
配的场景



项目核心挑战

① 心智突围
如何在春节海量营销中差异化破圈，摆脱
同质化内卷，精准触达高净值新中产女性
核心人群？

② 价值共生
如何实现阿玛尼美妆高端美学与华为科技
温度的深度绑定，实现品牌、IP、平台三
方价值共赢？

③ 品效合一
如何在提升品牌心智的同时，撬动用户自
发传播与商业转化，实现声量与销量的双
重提升？

④ 链路闭环
如何打破线上线下脱节痛点，构建「体验-
种草-转化-传播」完整用户链路，避免跨
界自嗨？



核心创意

化美妆 拍美照
2026马年新春
以团圆、妆造、仪式感为情感内核

以「妆造-拍摄-分享」全旅程为核心
融合阿玛尼美妆力、华为影像力、鸿蒙科技力、鲸鸿动能营销力

打造「场景共生-技术赋能-情感共鸣-全域共振」全链路沉浸式营销 百万“红”人的CNY美妆打卡盛宴



场景融入
全链路植入Armani美妆服务
构建「美妆+影像」一站式体验场景

技术赋能
以鸿蒙全场景技术为核心
打造碰一碰照片分享，Armani专属碰一碰红包

情感共鸣
绑定春节团圆仪式感内核
用妆造强化仪式感，用影像定格温情

核心策略



情感共鸣：在全国核心城市核心商圈落地新年照相馆路演

覆盖21个省市自治区35个城市41个核心商圈，触达用户120W+
结合马年新春热点+阿玛尼专业妆造+XMAGE影像优势

Armani春季彩妆：
提供新年主推彩妆产品，消费者拍照前补妆，优化出片流程体验；
打卡附赠Armani彩妆小样，吸引年轻女性客流；

2026马年新春期间，共落地41场路演活动



空间布局&打卡规划：科技+美妆的体验旅程

入口处

序幕新启
好戏开场

焕新登场
角色就位

主角登场
高光上演

红枫好戏
自拍成片

选片成像
时光在场

新年座驾
好运启程

动感玩家
活力加码 专属打卡点①

专属打卡点②

1）跨界联合陈列

2）品牌元素沉浸式呈现

3）Armani彩妆体验

4）新春电子贺卡互动

1）新春电子相框定制体验

2）品牌互动礼遇导流Armani门店



场景融入：融入Armani专属口红色号，用M-Pencil书写新春心愿

路演现场，Armani专属互动打卡环节融入华为硬件设备

活动周期内新春心意卡共计打卡10W+
小红书平台-品牌自然UGC话题流量80W+



科技赋能：小艺AI打造专属妆造推荐
结合鸿蒙生态AI能力及碰一碰传输功能，人人都能参与

让品牌从单向输出的传统模式升级为用户全场景互动共建者

「小艺看世界」
依托鸿蒙小艺AI能力，用户在与小艺视频通话中问询新春口
红色号需求时，小艺可基于用户实时面容特征，精准推荐阿
玛尼适配口红色号，实现原生场景下的智能种草与品牌触达



科技赋能：打造品牌专属红包玩法，强化专属仪式感
结合鸿蒙生态AI能力及碰一碰传输功能，人人都能参与

让品牌从单向输出的传统模式升级为用户全场景互动共建者

「碰一碰」发红包
依托鸿蒙碰一碰能力定制阿玛尼专属红包封面
将新年仪式感与品牌心意融入春节社交场景

春节周期内Armani红包使用量vs均值+40%



全域营销：依托KOB与零售私域深耕本地人群

围绕「新年照相馆」华为终端零售IP，线上线下打爆传播声量
多渠道集中发声，全面引爆本次跨界合作的社会热度与行业声量



声量破圈：结合线下机制以KOL为核心撬动UGC自发传播

联动科技、美妆、时尚、生活四大核心圈层达人
打造#华为新年照相馆#阿玛尼情人节爱心礼盒双品牌社交话题

90+达人线下打卡，带动UGC自发参与，小红书平台总曝光量超2.3亿

多圈层KOL矩阵联动：
打破科技与美妆KOL的圈层壁垒，邀请跨领域KOL进行体验和内容共创，实现了对目标用户的全方位、立体化触达。

体验即内容带动UGC 裂变：
将优质的线下体验作为核心传播内容，通过线下打卡和分享机制，激发用户的自发传播。



众多消费者线下参与
化个奢美妆 拍个鸿运照



传播效果

| 活动上线周期内

总曝光量

5.7亿+

活动素材播放量

7300万+

总互动量

30万+

路演场次

41场
线下用户参与数

124万+ ROI >1

媒体报道数

60家+

全链路沉浸式营销实效落地
实现了声量破圈、体验落地、品牌升维、转化提效

活动期间Armani
线上投放实时转化率



此次新年照相馆与Armani的跨界合作项目
共获得了新华网、中国网、中华网、凤凰网、数英网、Morketing等

60多家党政央媒、全国及地方主流媒体跟踪报道

传播效果



活动效果与影响

品牌价值提升
实现了三方品牌价值共赢，助力阿玛尼美妆完成春节营销差
异化突围、提升了品牌心智及销售转化。同时也丰富了华为
新年照相馆“科技有温度”的品牌心智

合作模式创新
打破传统跨界浅层联名痛点，打造场景共生营销模式，为高
端品牌与科技IP跨界合作提供可复制的全链路解决方案

社会价值传递
以科技与美学融合的方式，为用户打造有温度的春节仪式感，
用影像定格团圆温情，实现商业价值与社会价值的统一



背景与痛点：
马年新春，“仪式感”成为消费核心关键词，彩妆与影像作为国人表达
“新年新气象”的重要载体，迎来营销黄金期。当前彩妆行业进入“心智
红利”时代，春节成为品牌竞争关键赛道，但行业及品牌面临三重核心痛
点：一是多数品牌跨界流于表面，仅实现资源简单置换，无法形成深度价
值共鸣；二是线上流量成本攀升，线下体验与线上传播脱节，难以构建完
整用户链路；三是消费者从“物质消费”转向“价值与体验消费”

洞察：
1. 场景洞察：美妆妆造（外在表达）与影像记录（情感沉淀）天然契合，
为跨界联动提供核心逻辑；
2. 人群洞察：结合鲸鸿动能报告，华为新中产女性彩妆需求强烈，阿玛尼
高端定位与华为新年照相馆目标人群高度匹配，奠定联动基础；
3. 行业洞察：流量红利见顶，沉浸式体验、全链路闭环是新春营销破局关
键。

创意与执行：
核心创意：以“跨界迎新，美与科技相约”为核心，立足马年文化，联动
阿玛尼美妆与华为新年照相馆，打造“美妆+影像+社交”沉浸式场景，绑
定新年妆造与团圆影像，满足用户悦己、社交需求，打造仪式感新春记忆
点。
以“场景即内容，体验即沟通”为理念，依托鲸鸿动能全场景能力，整合
双方资源，构建“妆造-拍摄-分享”全链路体验，实现线下落地与线上传
播共振，破解痛点、深化心智。

|
全网曝光量

5.7亿+

内容播放量

7300万+

路演场次

41场
线下用户参与数

124万+

总互动量

30万+

ROI >1
活动期间Armani
线上投放实时转化率

百万“红”人的CNY美妆打卡盛宴
#化美妆 拍美照


