
重新定义年轻一代

「无界咖啡馆」



BACKGROUND

为加速品牌年轻化进程，深入链接新一代消费人群，
德龙正式官宣兼具活力与品味的青年演员王安宇为品
牌大使。
以此为契机，同步主推三款全新半自动咖啡机，旨在
将专业级的咖啡体验融入年轻人的日常生活场景，开
启品牌沟通新篇章。

“新咖”

新
咖啡机

新
代言人

新
年轻TA



CHALLENGE

当经典遇见新生：一杯咖啡的年轻化战役
如何让德龙在年轻人群中从“知道”走向“想要”？

破圈
年轻客群

重塑
产品认知

创新
沟通场域



INSIGHT

年轻人的专业咖啡，只能来自咖啡馆吗？

咖啡，是年轻人切换生活模式的“任意门”

「高效模式」
居家/办公室

「沉浸模式」
客厅/影音室

「社交模式」
家/共享空间

“一杯个性化自制咖啡”
是我为自己举办的开工典礼

“论一个沙发土豆的自我修养”
需要一杯好咖啡来唤醒高能感官

“我来做杯咖啡给你喝”
是我的独有的社交人设

「探索模式」
车旅/户外

带上我的移动咖啡馆
去山野间喝一杯“慢生活”



当咖啡被空间定义，我们打破定义

德龙愿从“专业咖啡设备”，重塑年轻一代的“无界咖啡体验”

生活无界，咖啡亦无界



MEDIA INSIGHT

与年轻人最爱的品牌一起，成为无界体验同行者

品牌无界 生态无界 场景无界

年轻人最爱的科技品牌 覆盖年轻人生活全场景

18-34岁
年轻用户占比

75% 家
小米OTT

车
小米汽车

小米OTT累计激活量
9340万

小米汽车累计交付

50万台+

人
小米手机

全球月活跃用户

7.42亿

不设限的创新精神 全球最大的消费级AIoT平台 “人-车-家”全场景闭环

米家App月活跃用户

1.15亿
AIoT已连接设备数
10.36亿

万物互联，面向年轻人的未来

*数据来源：小米公司财报2025 Q3；小米公司内部数据



重新定义年轻一代「无界咖啡馆」
借助小米全球最大硬件平台优势，打破咖啡固有场景：层层突破渗透，完成用户“无界咖啡体验”心智征服

社交场景

破圈场景

核心场景

小米汽车官方+KOL内容裂变：在社交平台，引发共创与跟随

小米汽车车展：在高势能场合，向高净值人群展现咖啡想象与可能

小米OTT：在“家”的原点，深度建立德龙品牌认知与信任小米OTT家庭大屏

小米汽车多城车展

官方+KOL社交传播

居家专业咖啡馆，心智建立

移动咖啡生活，场景升维

引爆大众共识，扩散声量

BIG IDEA
德龙携手小米



核心居家场景

PART 1

德龙×小米OTT居家专业咖啡馆

在“家”的原点，对精准人群
建立德龙品牌认知与信任



年轻人宅家的松弛感，从打开电视开始

能量充电时刻 感官沉浸时刻 社交分享时刻

瘫进沙发，让一部好剧和一杯
德龙特调，将白天的电量充满

大屏亮起，咖啡香气漫开…
这一秒，工作和烦恼都静音了

让你们看一看我的追剧搭子
今天客厅就是我的专属咖啡馆

“

”

“

”

“

”



德龙居家专业咖啡馆·客厅种草全链路

创意诠释

  打开电视：创意开机   首页种草：首拼巨幕   购买商品：电视淘宝

大屏私域，沉淀用户，助力转化用户观影必经路径，二次种草，加深用户记忆强势曝光，抢占用户心智

均可点击进入电视淘宝，一键购买

覆盖用户观影全链路，助力德龙传递居家咖啡馆理念，同时打通后链路，实现边看边买

精准定向TA

咖啡
爱好者

高品质
生活人群

小米生态级DMP大数据平台
为德龙精准定向目标受众

奢侈品
豪华车

王安宇
粉丝



创意诠释

打开电视第一眼，王安宇「创意开机」向你递来一张居家咖啡馆邀请函
小米OT T 首创沉浸式裸眼 3 D技术，仿佛王安宇打破电视边界与你互动，第一时间激发年轻用户好感

打开电视第一眼
王安宇化身德龙咖啡师

王安宇打破电视边界，隔空互动
邀你享用一杯“完美”的德龙意式咖啡

裸眼3D技术展示
德龙产品理念诠释



创意诠释

覆盖用户观影路径，「电视淘宝」拓展大屏品效边界，边看边买新时代
搭建德龙电视淘宝，强曝光矩阵与电视淘宝打通，缩短用户路径的同时，实现“从心动到行动”的秒级转化

点击跳转

一键购买

创意开机

首页拼图

电视淘宝：德龙大屏居家咖啡店
无需手机，直接用遥控器下单购买



拓展破圈场景

PART 2

德龙×小米汽车移动咖啡生活

在高势能场合，向高净值
人群展示咖啡想象与可能



不是所有车展都叫

「顶流秀场」
为德龙锁定年度现象级跨界场景：小米汽车车展

品牌引力 现场验证 社交刷屏

小米汽车的“破圈”号召力
吸引了大量年轻科技爱好者与高净值潜客

“流量”即“实力”
小米是车展全场当之无愧“流量心脏”

从行业事件到公众话题
社交话题不断、用户UGC自发传播形成刷屏



创意诠释

跨界破圈：携手小米汽车多城车展打造「移动咖啡的生活样板」

产品跨界融合
德龙×小米汽车“限定特调咖啡”

结合小米汽车海湾蓝、璀璨洋红等
车身主打色，定制专属限定特调咖
啡。将汽车工业设计美学与咖啡饮
品风味融合，打造“看展 + 品咖”的
双重体验，实现德龙与小米汽车品
牌美学联动，加深用户跨界记忆点。

海湾蓝 璀璨洋红 闪电黄 宝石绿

2025.5.31-6.8
2025粤港澳大湾区车展

2025.8.29-9.7
2025成都车展

2025.9.30-10.6
2025天津车展

2025.11.21-11.30
2025广州车展

移动咖啡场景共创

跨界美学联动 视觉味觉双享



创意诠释

场景拓展：从室内展台到户外后备箱，拓展咖啡场景想象，强化产品卖点

占位顶级流量场，高效触达高净值人群

场景共建
德龙灵感咖啡站@小米展台

直观定义“移动咖啡的生活样板”

创造范式
德龙“后备箱咖啡馆”

直观了解咖啡机操作

强化产品卖点

后备箱咖啡馆沉浸式展区

展示车载、户外场景适配能力



社交扩散场景

PART 3

小米汽车官方+KOL

在社交平台，引爆大众共
识，刷新场景革命话题



小米汽车官方微博矩阵首次全面站台，升维跨界合作热度
小米汽车社交矩阵+集团大佬联合发声，为德龙带来超预期传播效果，全面助力合作声量破圈

小米汽车官方微博 小米汽车官方小红书 李田原官方微博
小米汽车

工业设计总经理
首席设计师

……



KOL多维内容引爆，穿透不同圈层，共同见证咖啡场景革命
通过多领域KOL矩阵，将跨界事件转化为适配汽车、生活、时尚等多圈层话语体系的精彩内容，实现穿透式传播

汽车博主

刘昌睿
微博粉丝：1.4万

家居时尚博主

张寻
小红书粉丝：23.8万

时尚博主

BooBoo_蛋清
小红书粉丝：23.7万

时尚博主

怡含怡含
小红书粉丝：67.8万

美妆博主

楼下小姨
小红书粉丝：28.8万

亲子穿搭博主

廖蹄花
小红书粉丝：45.8万

时尚博主

皮儿黑
小红书粉丝：11.6万

生活博主

拿铁小圆子
小红书粉丝： 15.3万

……



项目成果

德龙重新定义年轻一代「无界咖啡馆」 跨界整合营销

从核心居家场景到移动咖啡生活，实现用户从心智到销量的全面占领

年轻受众
广泛影响

跨界破圈
赢得好感

社交共识
声量引爆

全平台总曝光

10亿+

线下车展互动总人次

30万+

社交矩阵总曝光

9亿+

营销期间德龙关键词搜索指数

+39%

社交矩阵总互动

388万+

销量转化
超越预期

电视淘宝ROI

2.12
支付笔单价

＞4,000

*注：ROI=支付金额/广告投放金额



项目总结

德龙重新定义年轻一代「无界咖啡馆」 跨界整合营销

不止于营销：一次对咖啡场景的重新定义

战略升维 生态共建 范式创新 品效闭环

从“产品营销”到“场
景定义”，与年轻一代
共同书写“无界咖啡”
的生活新叙事

携手小米，建立“场景
级深度绑定”，实现从
单点曝光到生态场景全
面影响

成功打造“移动咖啡
生活”新范式，为品
牌开辟广阔增量市场
想象空间

在定义场景的同时，
完成从全域触达、深
度体验到销售转化的
完整闭环



重新定义年轻一代「无界咖啡馆」

THANK YOU


