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项目综述

传播时间：

项目预算：

项目背景： 【项目背景】房产市场低迷，新装需求减少，用单品换新、小场景焕新普及的策略，大单价+服务组合能助于生意增长。智能家居产品希望做到“普
及”，像冰箱、洗衣机一样成为每个家庭必备。双11期间需要持续发声，助力生意增长。建材智能品类(卫生间相关):智能马桶、智能花酒、智能浴室
柜、智能浴霸；建材其他智能家居品类:智能门锁、智能门、智能灯具、智能开关、智能窗帘、智能水槽

标 段 1 : 1 6 0 w

1 1月 2 0 日 -12 月 1日

项目目标：

策略创意：

为“智能卫生间计划”持续打造影响力，通过引发社会层面讨论为智能家居普及推广加把力，把智能家居品类全网最低价及服务做充分告知，降低用
户消费顾虑，加速购买决策；

中国的高原地形国土面积占比很高，达26%左右，但高原上的卫生间比较简陋，跟其他地区相比差距很大，有改善的需求，我
们希望通过智能卫生间计划第二站引发人们对高原卫生间的关注，所以我们选择了一个特别的地方——贵州毕节阿西里西，这
里是贵州高原海拔最高的山脉，拥有世界上最大的韭菜花海，同时这里的游客众多，上厕所的需求也很多，所以我们在贵州高
原上打造智能卫生间：山脊上的“落日”、阿西里西的“草垛”、草甸上的“乐园”，通过艺术化的外观造型，智能化的内部设施，
让高原上的公共卫生间更舒适更方便，同时也让智能卫生成为高原上的一道靓丽风景线，成为游客前来的新打卡点，推动毕节
当地旅游的发展。
为了让事件视频更具吸引力，我们选择用与卫生间息息相关的保洁员阿姨的视角去讲述一件“天大的小事”的故事，用她打扫阿
西里西三个智能卫生间的经历，以及她高原生活的日常，打扫的心得，对更多公共卫生间的憧憬和展望，表达出京东打造智能
卫生间的初衷，以及对未来中国公共卫生间的期待，并号召更多人加入进来，让人们上厕所这件天大的小事，变成我们的家事、
城事，让来这里的人收获更多美好的故事。
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创意内容回顾

通过预热传播物料，传递智能卫生间第2站及保洁招募信息，达到为事件造势，吸引关注的效果
通过线下大事件传播物料，传递智能卫生间大事件，引发社会关注，达到智能家居普及、提升
品牌好感度，以及社会公益效果。



创意内容回顾



创意内容回顾

图长切为2张

文旅长图切图2 文旅长图切图2



创意内容回顾



创意内容回顾
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创意内容回顾

交付链接：



创意内容回顾

预热视频封面图1920 × 1080 大事件视频封面图1500 × 2000 大事件视频封面图1920 × 1080

大事件视频封面图2000 × 1500
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创意内容回顾

视频微博发布链接: https://weibo.com/2168096235/Qd9XzBEtL?pagetype=profilefeed
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创意内容回顾



Thank You！


