
vivo X300 系列舆论战
打造「巨出片」影像心智



2025年中国高端手机市场
正式进入"华小v"三强绞杀时代



vivo X300系列影像再升级

三十年来，vivo 一直坚持技术自主研发与全球共研并行。

当联发科技、三星、蔡司等科技六巨头共同站台、强强联合，

新品手握蔡司2亿像素、天玑9500旗舰芯片两张技术王牌。

上市窗口期却面临双重挑战

① iPhone 17系列同期发布，舆论场拥挤

② 消费者对"亿级像素"已产生参数疲劳，

单纯的硬件堆叠难以击穿心智



营销目标

穿透碎片化舆论环境，建立vivo X300系列「巨出片」的影像心智

在国产竞品市场密集挤压的情况下，实现

影像心智赛道的高度占位。

人群破圈扩容，较上代兴趣人群呈现明

显增长，非垂类圈层渗透深化。

新品发布声量破圈，发布日声量较日

均显著提升，形成现象级爆发。

声量破圈 心智突围 人群拓展



vivo X300系列

如何将硬核实力从"实验室跑分"转化为"真实场景出片能力"，
让用户有体感、有认同，并能引发自然分享裂变？

vivo X300系列借助微博打响了一场”新品舆论战“
通过预设热点、自然热点、热搜IP，打造立体热点舆论场，

围绕全周期、波段式的影像话题，层层击穿用户心智

不止是“演唱会神器”，也是“旅拍神器”，更是“巨出片神器”！

营销策略



热点内容策略 | 从内容到热文再到热点，打造优质内容沟通口径
以心智的达成为目标，通过内容+热点的方式，长周期夯实产品心智及标签

可预设热点场景 前置预埋 自然热点场景 快速拦截 热搜IP化 持续输出

锚定机会热点， “打造全周期多个内容节点+多维度KOL的内容加热的小高峰”
微博热文流

内容赛马
用户互动发酵

热文发酵
优质金橙v内容 +原生信息流

原生加热
微博热搜榜

热搜登榜
科学评估博文表现

热源抓取

#X300拍到的演唱会舞台巨出片#

#vivoX300拍出了烟火人间#

#vivoX300一张照片裁出电影感#

#X300拍出了非遗里的民族美学#

#vivoX300拍到了川剧绝活#

#vivox300拍到海洋最温柔的巨兽#

热点场景：谢霆锋演唱会时隔20年回归

热点场景：全球时尚焦点巴黎时装周

#vivo拍到了谢霆锋的少年感#

#巴黎时装周街拍被vivoX300刷屏# #vivoX300拍到了超级月亮#

热点场景： 25年最大最亮的超级月亮 统一沟通范式强化用户心智记忆

……

搜索超级月亮

前排展示
vivo优质大片

…… ……

热点内容管理



执
行
回
顾

1. 预热期：热点场景 跟进造势

2. 发布期：高议舆论 集中定调

3. 首销期：用户舆论 放大口碑

4. 长尾期：影像月IP 持续击穿



侧重画质细节、色彩还原、防抖效果，突出演唱会神器表现 登榜后承接热度植入品牌信息大账号首发开启话题

@音乐人 17:30首发 20个+娱乐矩阵账号、20+数码/科技/摄影领域博主

影调审美-演唱会神器：#vivo拍到了谢霆锋的少年感#

通过谢霆锋演唱会实拍等相关素材，强化vivoX300真实自然的影调审美与演唱会神器的心智，vivo的镜头捕捉
到了他每一个瞬间，皮肤质感、眼神里的光都清晰可见，没有丝毫的模糊和噪点。

 预热期：热点场景 跟进造势



营造旅拍舆论场，蔡司两亿超清晰，旅拍何必带相机 登榜后承接热度植入品牌信息大账号首发开启话题

@带着微博去旅行 13:00首发 20个旅游摄影领域博主，20+数码矩阵大账号

影像-上城士：#国庆旅游还要带相机吗#

通过旅拍新体验角度，轻装上阵，一机走天下，引出vivo X300系列手机，强调其“年轻人的旅拍神器”定位，
以及“2亿人像超清晰，旅拍何必带相机”的宣传点。 *2亿像素超清解析：放大再放大，发丝、山川纹理清晰到
像触手可及！

 预热期：热点场景 跟进造势



营造话题舆论场，如演唱会、体育赛事、旅拍等场景 登榜后承接热度植入品牌信息大账号首发开启话题

@微博数码 14:00首发 40个数码领域博主，10+数码大账号

影像技术沟通会：#2亿像素是噱头还是真有用#

像素已经进入2亿时代！那么2亿像素到底有用吗？vivo与三星联手打造的HPB是最先进的2亿像素传感器，蔡司
2亿APO超级长焦，蔡司2亿超级主摄，蔡司双两亿在蓝厂极致的影像算法搭配下，行业最强的“灭霸”两亿。

 预热期：热点场景 跟进造势



vivo的旅拍大使蒋奇明，人像、户外、夜景都不在怕！ ​ 登榜后承接热度植入品牌信息大账号首发开启话题

@新浪娱乐 10:00首发 约35+个娱评团、视频号、氛围粉丝组，20+新闻数码大账号

明星向-代言人：#蒋奇明跨界vivo旅拍摄影师#

看看@蒋奇明微博号 手持#vivoX300系列# 旅拍神器，从街拍人像、旷野户外到烟花夜景，都巨出片，出巨片！
一次别开生面的旅拍摄影师面试，蒋奇明用vivo X300系列告诉你：手机也能拍出专业级户外大片！

发布期：高议舆论 集中定调



从看国宝到拍国宝，vivo X300让文化互动更接地气 登榜后承接热度植入品牌信息媒体账号开启话题

@新华社 首发 10+高影响力媒体，20+媒体矩阵大账号，20+旅游/摄影博主

故宫百年热点事件-新华社：#用2亿像素接住国宝浪漫#

以“科技+文化”双线叙事为核心，聚焦vivo X300系列联合新华社通过2亿像素技术突破文物拍摄难题，展现数
字时代下文化遗产保护的创新实践，传递“用影像守护文明”人文情怀，强化vivo在移动影像领域技术标杆形象。

发布期：高议舆论 集中定调



热点向-时装周：#巴黎时装周街拍被vivoX300刷屏# #旅拍届掌管出片的神#

借势全球顶级时尚舞台巴黎时装周，让vivo X300系列成了街拍镜头里最抢眼的“时尚单品”，凭借东方美
学的极简设计与蔡司2亿影像系统的双重突破，让科技产品首次以“潮流装备"身份征服时尚圈

19 #巴黎时装周街拍被vivoX300刷屏#

微博媒体时尚海报定制时尚大V热点内容刷屏 双热点联动打造旅拍神器

19 #旅拍届掌管出片的神#

发布期：高议舆论 集中定调



集中释放新机价格，硬核产品力×迪士尼场景 登榜后承接热度植入品牌信息大账号首发开启话题

@观察者网 首发 30个媒体领域大账号，10+数码博主

迪士尼官方合作事件：#用vivo在上海迪士尼巨出片#

vivo携手上海迪士尼度假区，X300系列以旗舰机的影像实力诠释“巨出片”的真实体验，重点传播两亿像素
APO超级长焦+“vivo闪光人像”产品功能点，回应年轻用户“随时记录、轻松出片”的情感需求。

热搜最高26位，在榜时长：1小时32分钟

 首销期：用户舆论 放大口碑



分享非遗民族美学，落脚自然影调、2亿人像旅拍等 登榜后承接热度植入品牌信息优质KOL开启话题

@大宝甜yam 首发 30个数码领域博主，10+摄影领域博主

影像-2亿人像巨出片：#X300拍出了非遗里的民族美学#

传播分享X300系列样张，将“2亿像素”这个参数，转化为肉眼可见的、令人震撼的情感样张，借助非遗民族美学，
提升用户兴趣度。夯实“旅拍何必带相机”，X300系列巨出片，出巨片，提升拍人像还得是蓝厂的正面口碑。

韩少翻牌

长尾期：影像月IP 持续击穿



分享非遗民族美学，落脚自然影调、2亿人像旅拍等 vivo X300系列影像能力口碑

2亿像素镜头，1个优质热源，20+数码旅游摄影领域博主

传播分享使用vivo X300 Pro拍摄短视频和2亿像素样张，记录传承川剧的故事，触达更多的观众。在川剧话题下，视频不
仅展示了变脸、喷火的非遗舞台绝活，更聚焦于年轻传承人如何用vivo X300 Pro记录教学、勾脸等幕后细节，讲述了他
们从迷茫到坚守的心路历程，让非遗传承的故事更加动人。

@爱摄影的磊哥
微博影像年优秀摄影师

@行摄歪杰 
世界手机摄影大赛风光冠军

#vivoX300拍到了川剧绝活#

#vivoX300拍到海洋最温柔的巨兽#

单条热源：#vivoX300拍到了川剧绝活# #vivoX300拍到海洋最温柔的巨兽#
长尾期：影像月IP 持续击穿



紧跟热点：#vivoX300拍到了超级月亮# 刷新长焦能力认知

增距镜物理焦段拍摄效果
• 天文现象
• X300 Pro影像优势
• 增距镜拍摄效果

现象捕捉：
超级月亮登陆
长焦能力展示

@王鹏鹏ken
《手机摄影大师》

@科技小辛
数码科技&汽车测评

@琳时出发Travel_Lin
全球旅游、新闻从业者

@摄影师阿星ing
“用镜头记录美好故事”

围观用户追加vivo其他样张

品牌官v下场

智搜验证：最适合拍月亮的
手机设备

登陆微博热搜top8
同步带动超级月亮相关热搜，
vivo成为超级月亮热搜前排设备

基于热门现象持续跟进，获得专业领域博主认证、围观用户口碑认证、智搜最佳拍月亮设备认证。

长尾期：影像月IP 持续击穿



文旅向：#旅行裁出片# 话题阅读量上线三周达4442.5万，摄影师500+

通过vivo“一图三裁”的核心功能，结合秋季旅游高峰，打造一场线上旅拍内容盛宴。深度联动北京文旅，
将其作为核心示范城市，并联合四川、云南、吉林、山西等多地文旅蓝V，形成传播矩阵。

洞察卖点 定制造势

TOP1
产品热销度直登三大平台榜单

裁出人间色彩 裁出人生镜头 裁出城市美学

TOP1
产品热销度直登三大平台榜单

浙江文旅-翻牌 江苏文旅-翻牌 重庆文旅-翻牌

一图三裁精选图集微博大曝光资源 热点视窗助推征集

长尾期：影像月IP 持续击穿



有效强化产品和品牌心智占位

营销效果



营销整体效果
vivo X300携手微博打造全周期热点舆论场，从社交引爆>心智渗透>用户联结>品牌拥护

全面夯定“影像最强旗舰”出片神器地位，实现品牌与用户的深度联结！ 

社交引爆 品牌拥护

+6%
对比X200【影像】相关热议浓度提升

NO.1
营销期内vivo实现

【影像】【旅拍】双赛道占位第一

+21.3%
X300VS X200

发布周期兴趣人群整体提升

心智渗透&用户联结

+3155%
品牌声量提升

发布日5.13对比发布前日均

 41个          88h
 话题霸榜           话题在榜总时长

vivo X300 营销全周期
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vivo X300系列

荣耀Magic8 系列

OPPO Find X9系列

小米17系列

华为Mate80 系列

iPhone 17系列

预热期 发布 首销及持续期

品牌社交热度比值 vivo X300系列 荣耀Magic8 系列 OPPO Find X9系列 小米17系列 华为Mate80 系列 iPhone 17系列

全周期品牌社交热度 1 0.60 0.69 1.42 1.88 3.46 

预热期（T-23--T-1） 1 0.94 1.00 2.58 1.59 8.75 

bigdayT 1 0.41 0.58 0.35 0.82 0.89 

首销长尾期（T+1--T+36） 1 0.52 0.62 1.14 1.95 2.15 

X300系列发布日形成强大的舆论关注势能，后续营销形成多波次声量峰值
品牌社交声量

发布日10.13对比
发布前日均提及量提升
+3155%

*Source：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，时间：T-23 - T+36；vivoX300 系列：2025.09.20-11.18；荣耀Magic8 系列：2025.09.22-2025.11.20；OPPO Find X9系列：2025.09.23-11.21；小米17系列：2025.09.02-10.31；华为Mate80 系列：2025. 11.02-12.31；iPhone 17系列：2025.08.08-10.16



夯实“2亿像素”核心卖点，持续深耕长焦影像，强化影像心智＆场景渗透
品牌心智词云

/vivo X200社交热议/ /vivo X300社交热议/

影像, 长焦, 手机, 人像, 细节, 2亿, 清
晰, 拍摄, 2亿像素, 镜头, 视频, 照片, 
相机, 拍照, 神器, 焦段

28%影像相关

演唱会, 旅拍, 出片, 记录, 舞台, 摄影, 
山顶, 旷野

10.5%使用场景

蔡司, 蓝厂, 旗舰, 自研, 实力

8%品牌实力

天玑, 设计, 性能, 蓝图, 手感, 配色, 屏
幕, 续航

5%性能卖点

体验, 质感, 专业, 惊喜, 喜欢

3.8%用户感受

长焦，影像，拍摄，镜头，照片，人像，
微距，细节，拍照，摄影，捕捉，主摄，
焦段，画质

22%影像相关

天玑, mini, 性能, 续航, 设计, 电池, 屏
幕, 配色, 蓝图, 外观, 颜值, 手感, 边框, 
轻薄

13%性能卖点

体验, 喜欢，惊喜，专业，极致，领先，
超越，高级

3.8%用户感受

旗舰，蔡司，蓝厂，首发，灭霸，实力

7.3%品牌实力

摄影，演唱会，舞台，城市，夜景

6.4%使用场景
影像相关热议浓度提升6%

场景相关热议浓度提升4.1%



TOP1 华为 vivo

TOP2 vivo 苹果

TOP3 荣耀 oppo

TOP4 iphone 荣耀

TOP5 小米 华为

排名 营销前 营销期

旅拍赛道排名占位

TOP1 荣耀 vivo

TOP2 vivo 荣耀

TOP3 华为 oppo

TOP4 iphone 华为

TOP5 小米 小米

排名 营销前 营销期

影像赛道排名占位

TOP1 苹果 苹果

TOP2 小米 vivo

TOP3 vivo 小米

TOP4 三星 oppo

TOP5 华为 荣耀

排名 营销前 营销期

演唱会赛道排名占位

高15.44% 高
80.58%

高
132.26%

通过微博热点舆论战，实现多赛道排名跃升，旅拍、影像跻身TOP1
心智赛道占位



vivoX300系列同比上一代扩容21.3%，数码、日常及情感等圈层渗透度提升
人群资产扩容

新机兴趣人群量级
较上一代显著提升

新机兴趣用户性别占比
较上一代基本一致

vivoX300系列兴趣

人群同比上一代扩容

21.3%

女性用户

占比43.20%
女性占比提升1.27% 平均年龄31岁

用户年龄核心分布在90~00后
平均年龄维持31岁

人群分布一线城市占比更高
兴趣用户人群显著提升

一线城市占比35.44%

兴趣人群标签：vivo X300系列兴趣人群在数码、日常生活及情感等圈层渗透度同样高于上一代

IT互联网 数码 日常生活 美食 电视剧 时尚穿搭 情感 娱乐明星 汽车 医疗 体育 综艺 教育 搞笑 游戏 动漫 宠物

vivo X300系列 vivo X200系列

+4.1%
+3.9% +2.1% +7.3%

*Source：微博圆点CIRCLE社交大数据平台，时间：T-23 - T+36；vivoX300 系列：2025.09.20-11.18；vivoX200 系列：2024.09.21-2024.11.19



THANKS！


