


当 乳 饮 料 行 业 竞 争 固 化  口 味 同 质 化  
品 牌 亟 需 寻 找 新 增 长 突 破 点

颠 覆 传 统 口 味 研 发 新 品 类OR
「 什 么 样 的 新 口 味 能 快 速 吸 引 大 众 青 睐 」 「哪 一 类 的 创 新 符 合 当 下 潮 流  能 激 发 大 众 期 待 」



聚 焦 现 象 级 口 味
「柠 檬 」
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技 术 难 点 -柠 檬 香 味 难 留 存

口 感 难 点 -高 蛋 白 压 制 清 爽 感

成 本 难 点 -带 皮 鲜 榨  成 本 +5倍

「嚼 」系 列 -柠 檬 旗 舰 新 品

尝 鲜 柠 檬
极 致 表 达

「四层口感」



绑 定 国 民 现 象 级 综 艺 刷 屏 热 搜
将 产 品 独 特 的 “嚼 感 ”卖 点

升 维 为 强 社 交 属 性 的 文 化 符 号 和 情 绪 开 关
让 “新 ”品 一 跃 成 为 “爆 ”品  

营销策略



用 热 点 打 透 心 智 ，打 造 爆 品
创 下 新 品 新 纪 录

明 星 营 销 产 品 营 销 线 下 尝 新
找 最 合 适 的 明 星

玩 最 有 趣 的 “花 活 ”
当 爆 款 遇 上 爆 品

“要 爆 啦 ”
大 家 喝 了 好
才 是 真 的 好

83天 销 售 破 亿
平 均 复 购 率 高 于 行 业 51%

同 品 类 （含 颗 粒 乳 饮 料 ）最 快 破 亿 产 品



明 星 营 销

多 维 联 动 代 言 人 +明 星 ，趣 味 演 绎 嚼 柠 檬 新 品 卖 点 ，强 化 大 众 认 知

官 宣 实 力 演 员 蒋 奇 明  趣 味 演 绎 嚼 柠 檬 的 诞 生 偶 像 男 团 时 代 少 年 团  演 唱 主 题 曲  强 化 符 号 烙 印 实 力 歌 手 限 定 MV  热 度 捆 绑 实 现 情 绪 共 鸣

新 品 主 题 曲 “嚼 柠 檬 嚼 着 喝 ” 创 意 MV“嚼 柠 檬 =好 喝 ”首 发 新 品 “什 么 是 嚼 柠 檬 ”



官 宣 蒋 奇 明  演 绎 跨 物 种 短 片  凸 显 新 品 特 征  

明星+品牌共创高效引流 优酸乳双流扩散 新品短片持续辐射更多用户 【短片收获大众喜爱 
优酸乳新品卖点突出】

{被明星安利 期待品尝}

{嚼柠檬独特口感获认可}

{广告创意获得大众喜爱}

视频播放量

2亿+

累计曝光量

10亿+



借 势 代 言 人 参 加 热 门 综 艺 ,将 明 星 热 度 都 转 化 为 新 品 关 注 度

紧贴社交路径 将围观明星综艺热度全部成为嚼柠檬新品曝光度

累计曝光量

3亿+

累计互动量

100万+

[引流电商][开机曝光 引流电商] [发现页浮层] [信息流投放] [发现页大视窗]



紧 贴 明 星 综 艺 热 度 ，首 发 新 品 专 题 曲 ，强 化 嚼 柠 檬 的 卖 点

借助新歌 强化新品“柠檬”符号烙印 加深大众新品印象 

累计曝光量

4亿+

累计互动量

200万+



围 绕 《歌 手 》林 志 炫 回 归 ，定 制 创 意 MV 夯 实 嚼 柠 檬 好 喝 的 口 感 评 价  

全天曝光聚焦关注 歌手经典曲搭配全新创意MV 嚼柠檬好喝印象
再强化

3404万累计播放量
1亿+

累计互动量

2万+

累计曝光量



综 艺 尾 声 ，还 能 怎 么 玩 ？
用 往 期 热 点 “三 个 字 ”，玩 点 不 一 样 的 “回 忆 杀 ”

再 次 让 氛 围 达 到 新 高 峰
好 热 点 ,拥 有 长 久 生 命 力



紧 贴 《歌 手 》收 官 ，邀 请 洪 涛 为 新 品 打 call ，嚼 柠 檬 好 喝 真 实 力 深 入 人 心

邀请洪涛演绎短片 借势歌手收官节点 快速聚焦网友好奇 嚼柠檬“真皮真果肉”印象深化

累计曝光量

3亿+

累计点击量

100万+



聚 焦 洪 涛 自 造 热 点 ，让 导 演 过 往 综 艺 名 场 面 转 化 为 嚼 柠 檬 的 印 象 强 化

聚焦洪涛过往名场面造热点 联动KOL扩散 多维二创强化新品独有卖点

KOL人数

30+
乐评人

好喝致敬好歌
新品与大众情绪同频

综艺博主

突出“嚼着行”卖点
强化大众新品认知

娱乐博主

分析广告创意
调动用户好奇心



围 绕 洪 涛 设 置 全 民 互 动 ，调 动 用 户 兴 趣 参 与 二 创 ，进 一 步 带 动 社 交 破 圈

用户投稿量

8000+

结合洪涛热议内容 邀请用户分享感受 持续强化嚼柠檬核心卖点

新品嚼柠檬安利种草

名场面回顾 打造新记
忆

结合导演创新饮用场
景

嚼柠檬口感详细拆解



从 线 上 到 线 下
好 产 品 ，用 户 喝 了 才 能 说 了 算

“真 看 真 喝 真 感 受 ”——万 人 试 饮 活 动



紧 贴 代 言 人 综 艺 播 出 周 热 度  推 广 新 品 线 下 派 饮  高 效 放 大 活 动 影 响 力

全天曝光免费派饮 综艺开播首周核心热点 全部转化为免费嚼柠檬邀请路径

累计曝光量

1亿+

累计互动量

10万+

最高在榜位

TOP1

累计在榜时长

2025min

TOP1上榜数

3个
{节目热点}

{嘉宾热点}

{节目热点}

[多类型内容，全方位强调嚼柠檬口味卖点] [品牌内容匹配综艺热点，紧贴热度传递新品口感卖点，带动大众热情]



社 交 流 量 +品 牌 私 域 共 同 扩 散 优 酸 乳 1000万 人  免 费 派 饮



优 酸 乳 新 品 营 销 助 力 品 牌 保 持 多 个 声 量 波 峰 ，借 势 发 新 推 动 品 牌 声 量 登 顶

4/1/25 4/8/25 4/15/25 4/22/25 4/29/25 5/6/25 5/13/25 5/20/25 5/27/25 6/3/25 6/10/25 6/17/25 6/24/25 7/1/25 7/8/25 7/15/25 7/22/25 7/29/25 8/5/25

优酸乳

[视觉上新]

[借势发新]

[借势发新]

[热点推新]

[综艺创新]

[爆点出新]

[大众尝新]

Source: 微博圆点CIRCLE社交大数据平台 22025.04.21-08.09

新 品 营 销 周 期 优 酸 乳 品 牌 声 量 峰 值 再 登 新 高 峰

营销期间优酸乳声量波峰VS活动前品牌声量波峰提升 50倍+



柠 檬 成 功 嵌 入 大 众 对 优 酸 乳 品 牌 记 忆  嚼 柠 檬 新 品 卖 点 深 入 人 心

<优酸乳>社交热议词云

产品
感知

用户
态度

热议
话题

柠檬

#优酸乳嚼柠檬#

果粒 酸甜 清爽

喜欢 期待 惊喜

#洪涛排名预测##洪涛这次不喝水了#

【柠檬微博热议词云】

优 酸 乳 新 品 成 功 写 入 「柠 檬 」社 交 热 议  成 为 唯 一 乳 饮 料 品 牌



嚼 柠 檬 一 跃 成 为 现 象 级 爆 品 ,引 领 市 场 新 风 向

品牌态度获得关注
“玩得够野”

现象级爆品用数据说话
“产品够爆”

广告创意赢得好评
“脑洞够大”



感 谢 观 看 ！


