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背景

01 品牌背景
对于特仑苏而言，牛奶的瓶身从来不只是容器，更是传递品

牌理念、连接用户情感的重要媒介。于是我们选择在新春这

一情感浓度最高的节点，以有文化厚度的方式传递品牌价值

观，为广大消费者开启一个充满生机与诗意的春天。

02 用户背景
当下消费者愈发青睐可参与、可分享、具有美感的轻量化互

动体验。尤其在岁末年初，家庭团聚与礼赠场景密集，用户

内心渴望找到一种恰如其分的方式，去寄托对“新生”“希

望”“团圆”的美好祝愿。他们需要的是一个既有文化温度、

又易于表达与传递的情感载体。



p 品牌层面 提升特仑苏在高端乳品市场的文化辨识度，强化品牌主张，推动从产品销售向文化价值输出升级。

p 文化层面 借助吴冠中艺术IP与AI技术，推动传统文化在数字时代的活化传播。

p 用户层面 构建用户与大师艺术的情感连接，激发个性化创作与社交分享欲望，提升对品牌的情感共鸣与参与热情。

目标



洞察发现，特仑苏长期秉持的“自然有机”理念，与艺术大师吴冠中画作中“师法自然”的东方美学哲思高度

契合。同时，年轻群体对传统文化兴趣浓厚，却常因创作门槛而止步于仰望。

能否让牛奶瓶身成为一幅移动的“艺术画布”，打破艺术的壁垒，让每个人都能轻松走进吴冠中的水墨江南，

甚至留下自己的笔触呢？

洞察



对此，我们以AI技术为笔，将特仑苏的瓶身转化为可收藏、可赠予的“流动艺术画布”，让吴冠中笔下的盎然

春意与自然生机，成为一份别具一格的新春好礼，伴随品牌“自然有机”的理念，走进千家万户的团圆时刻，

点亮日常生活中的诗意。

策略



p 让IP活起来，打破欣赏距离及理解门槛

用AI活化艺术IP，让品牌成为可以与用户深度对话、共情、共

创的载体，将艺术之美融入可饮用的产品之中。

p 激发情感共鸣，从旁观者变为共创者

通过AI技术降低艺术创作的门槛，鼓励用户从旁观者转变为共

同创作者，强化用户与品牌之间的情感联结。

p 升华品牌价值，从消费到文化滋养

从产品交易延展为一场参与式的文化现象或美好的生活体验，

放大品牌的文化内涵与价值主张

策略



                                   我们用 一瓶牛奶的迎春仪式

把春天装进了牛奶瓶，也带进了千家万户

围绕「特仑苏×吴冠中 迎春万物生」这一核心概念

我们与百度营销深度协同，以吴冠中笔下的春日为魂，以AIGC技术为笔

将吴冠中笔下的盎然春意与自然生机转化为可互动、可体验的数字艺术

成为一份别具一格的新春好礼，走进千家万户的团圆时刻

CORE IDEA



为了让创意从概念走向可感知的体验，我们与

百度营销展开深度协同，以前沿的AIGC技术为

核心驱动力，落地了「迎春万物生」智能体。

用户既可通过扫描二维码/社交平台的分享链接

一键直达，也能在百度APP搜索栏输入关键词

快速进入互动页面，零门槛开启沉浸式艺术共

创之旅。

创意执行



执行1：AI短片，生动诠释「春日万物复苏」

执行2：AI智能体，品牌阵地深化与「特仑苏挚友」的联结

执行3：AI新搜索品牌百看，让每一次遇见更懂「特仑苏」

让大师灵感，流淌于生活日常

创意执行



执行1：AI短片生动诠释  「春日万物复苏」

AI视频短片中，吴冠中笔下的线条与色彩被解构、流动，视频以花瓣和绿叶为视觉线索，让画作与产品实现动

态交融，使画面洋溢着浓郁的中国文化诗情和神韵，完成从数字到意境的转化。



水墨笔触随之悠然生长、流动，最终与特仑苏产品自然交融。通过“画中画”、“景中景”的沉浸式视觉特效，

动态呈现了“从银装素裹到万物复苏”的完整春日生长脉络。最终将“迎春万物生”的包装概念，演绎为一场触

手可及、充满生命力的春日故事。

执行1：AI短片生动诠释  「春日万物复苏」



大师笔下的点滴春意，与特仑苏纯净的瓶身浑然一体。《江南小景》的静谧、《新苗》的盎然、《三鹅》的空

灵……这不仅是包装的焕新，更是品牌理念的实体化表达：接近自然、尊重自然、拥抱自然，让“自然有机”的

美学，融入消费者每日的生活仪式中。 

执行1：AI短片生动诠释  「春日万物复苏」



执行2：AI智能体，品牌阵地深化与「特仑苏挚友」的联结

在「迎春万物生」AI智能体中，基于百度

大模型，用户可自然提问品牌故事、艺术

合作等内容，智能体精准回应，传递品牌

信息，构建深度信任。

智能体互动 百度APP智能体入口



特仑苏×百度 品牌阵地 特仑苏智能体互动区

AI互动共创

电商旗舰店

AI短片

导流AI互动共创 导流电商 导流微信小程序

知识解答 商品推荐

百度AI大模型，驱动品牌营销智能升级
双向赋能：深入理解品牌目标与消费者需求，实现精准双向匹配
多元互动：提供AI对话、商品卡片、文本生成等多形态互动体验
阵地融合：部署于微信私域与电商旗舰店等核心阵地，一体化营销闭环

智能体提问区 智能体互动及对话引导

执行2：AI智能体，品牌阵地深化与「特仑苏挚友」的联结



用户沉浸观展、一键生成、卷轴式呈现，AI让每个人都能轻松共创并分享专属吴冠中风格艺术作品。通过上传个

人照片，AI一键生成专属吴冠中风格画卷，收获一幅专属的的吴冠中风格作品，可便捷保存或分享至社交平台。

执行2：AI画作共创，破壁实现「人人皆是吴冠中」



许多用户生成了自己独特的水墨记忆，让吴冠中的艺术以个性化的方式在社交网络自然流淌。朋友圈广告也化

身为一幅动态展窗，让吴冠中笔下的春日生机，自然融入用户的日常浏览与互动之中。

执行2：AI画作共创，破壁实现「人人皆是吴冠中」

朋 友 圈 广 告用 户 创 作



智能体互动环节的技术的核心在于让AI精准理解并复现“吴冠中风格”。基于吴冠中六幅画作提炼笔触、构图与

色彩特征，优化AI模型，生成兼具水墨韵味与线条美感的深度再创作，而非简单滤镜。用户可以在社交平台通过

链接打开智能体界面，或者通过百度APP搜索【特仑苏名画】等关键词进入活动页面，用AI解锁专属水墨春意。

执行2：AI画作共创，破壁实现「人人皆是吴冠中」

品 牌 百 看 & 智 能 体



百度AI精准识别意图
实现个性化需求的深度满足

搜索锁定
高精准的品牌意向人群

特仑苏×百度 品牌阵地

执行3：AI新搜索品牌百看，让每一次遇见更懂「特仑苏」



智能体全媒体曝光

7200w+
AI艺术短片全媒体曝光

350w+
百看CTR

27.3%
百看开口率

33.9%
跳转CTR

45.3%
智能体CTR

68.8%

人均对话轮次

3.5%
平均访问时长

194s
AI互动共创CTR

62.0%

项目发布后，智能体全媒体曝光7200w+，AI艺术短片全媒体曝光350w+。其中，承载AI共创功能的智能体

点击率达68.8%，跳转率45.3%，AI互动共创点击率62%。不仅实现了有效曝光与高互动，更通过艺术+科技

的深度融合，将特仑苏“自然有机”的品牌理念深植人心，通过艺术与科技的形式深植用户心智强化了品牌高

端、有文化内涵的形象，收获了口碑与宝贵的情感认同。

结果



这种低门槛、高情感价值的互动方式激发了用户的参与和分享热情，同时也在社交媒体和行业领域引发了广泛

传播与深度讨论，收获了真实的用户口碑。

百度官方矩阵传播 数英网首页 C 位重点推荐 营销媒体解读传播

小红书用户分享活动

用户好评如潮广告行业专业刊物《中国广告》主动转载

结果


