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全 网 赛 事 话 题 曝 光 全 网 品 牌 内 容 曝 光

670亿+ 1.03亿+
以欧冠星级体验落地本土赛事为核心，构建苏超“赛事第一现场+全民第二现场”矩阵，声量与销量双爆发成为酒业跨界本土体育 IP赛事标杆



2025因热爱共鸣，为巅峰携手

喜力作为欧冠超30年赞助商

自带足球基因和传承因子

与苏超球迷群体高度契合

可高效触达并渗透

核心足球爱好者，唤醒深度情感共鸣

全球第一的啤酒

与江苏全国经济强省

定位深度契合

实现品牌与 IP 的强强联合

啤酒作为消费场景的重要载体

喜力深度绑定苏超观赛全场景

成为拉动江苏消费的新引擎

合作缘起



球迷需求已从单纯“看球”

向“沉浸式高品质观赛”迭代

喜力通过“国际级体验+纯粹品质”双赋能

满足球迷沉浸式高品质观赛需求

营销背景

三大契机，撬动2025喜力营销新局

5月开赛，7月登峰

【苏超】逐步成为全民热议焦点

具备强大流量与情感共鸣基础

为品牌提供绝佳营销契机

酒业跨界体育已成趋势

本土赛事成为品牌必争阵地

喜力依托国际高端定位

差异化切入实现江苏区域市场突围



营销目标

喜力的核心挑战：承接流量破圈突围

将赛事热度转化为品牌资产
提升江苏区域喜力品牌认知与好感

拉动渠道动销增长



核心策略

“现象级IP借势+全场景体验渗透+线上线下闭环”

精准锚定双群体

 “专业球迷 + 全民参与者”
覆盖「核心受众 + 破圈大众」

双话题并行

#场上争锋场下碰杯

 #看苏超喝喜力

品效双丰收

“品牌高度 + 大众热度”
 将喜力国际高端基因

与苏超本土活力深度融合



四大传播创意亮点，打造全民观赛营销闭环

创意亮点①

第一现场
场景创新

打造赛事营销新场景
强化“在赛场·看苏超·喝喜力0.0”

的场景捆绑，强效提升品牌记忆

01. 品牌矩阵赛场内全域覆盖

单场最高影响6万人次+

02. “品牌大使+巨型背罐移动售酒”

创新组合拉满沉浸式观赛情绪体验

创意亮点②

第二现场
全域渗透 

联动商圈、酒店、食街等

多渠道搭建 270 个观赛点
实现“全民看苏超、随处喝喜力” 

场景全覆盖，拉近品牌情感距离

创意亮点③

线上传播
超高流量 

UGC自然流量 + 官媒双驱动

激发大众自发玩梗自发传播
形成 “网友造梗 - 官媒背书 - KOL 扩散” 

低投入实现流量与品牌好感双提升

创意亮点④

圈层联动
创新传播 

体育达人+各生活圈层KOL

多维度释放内容
实现从核心球迷到全民参与的破圈

放大事件整体影响力



双现场全域覆盖 
打造观赛第一现场矩阵（赛事核心场景）

 全方位构建观赛第二现场（全民渗透场景）



在无锡、常州、南通、南京等城市成功突破场内售酒限制

以 “喜力品牌大使 + 巨型背罐移动售卖” 的组合打造移动售酒场景

拉满国内球迷观赛体验！举杯喜力0.0 观赛更尽兴！

进一步强化球迷“在赛场 看苏超 喝喜力0.0”的赛场内消费记忆。

创新赛场售酒体验:在赛场·看苏超·喝喜力线下落地执行

场 内 累 计 售 卖 产 品

3万+
单 场 最 高 售 出

5000杯+

全国
首创

•   【创新体验】   巨型背罐移动品鉴售卖 ，打造沉浸式观赛情绪体验

喜力0.0以创新赛场体验，首创了“足球+零酒精”

的消费新场景，开辟国内赛事酒饮新纪元

实现“在赛场·看苏超·喝喜力0.0”的强场景捆绑 
01 开创场景



在赛场外搭建品牌展区，持续积极开展试饮、售卖活动

打造沉浸式观赛氛围，延伸赛事体验场景

03 互动性

覆盖85 场赛事（含十三轮常规赛 + 淘汰赛）赛场内布置

大屏、A板、道旗等视觉载体

构建沉浸式赛场品牌氛围

02 视觉性

打造观赛第一现场矩阵：赛事核心场景线下落地执行

赛 事 覆 盖

85场
场 均 触 达 目 标 用 户

3万人+



全方位构建观赛第二现场：全民渗透场景线下落地执行

从城市天际线巨幕到通勤必经的地铁通道

让品牌声量渗透至城市生活的每个角落

实现全民级的品牌曝光与心智占领

01全域触达

联动吾悦广场、万象城、太阳城等核心商圈，紫琅湖、京杭湾等啤酒

节现场及具备转播条件的TOP 街区/渠道

构建 “无处不在” 的观赛氛围，实现品牌与消费者的深度情感联结

02 场景沉浸

品牌曝光达千万人次+
—————————————————

观前街商圈900㎡3D裸眼大屏
东方之门喜力品牌专区\品牌巨幅长廊

 
核心商场

（吾悦广场\万象城\太阳城等）

啤酒节现场
（紫琅湖\南通州\湖滨商业街\京杭湾\漕运城等）



全方位构建观赛第二现场：全民渗透场景线下落地执行

2.1万+
累 计 线 下 互 动 人 次

1.7万+
累 计 线 上 参 与 人 数

深入核心商圈、人气酒吧、美食街区等消费场景

通过“喝喜力赢苏超门票”“桌上足球” 等互动

打造 “边走边玩、边喝边赢” 的沉浸式体验

03 本地渗透

投入苏超门票、足球等促销礼品引导消费者购买

成为线上热点话题，同时拉动销量 ，实现品效合一

04 福利激励

180场
7-10月开展活动场次

106条
覆盖城市街区



全方位构建观赛第二现场：全民渗透场景线下落地执行

188家
8大区合作美食渠道

3415家
氛 围 营 造 门 店

提供一站式观赛餐饮方案

打造 “看球 + 吃饭 + 喝喜力” 的专属消费闭环

让球迷在美食与美酒中沉浸式享受赛事

05 本地生活

构建“喜力激情”第二现场

通过统一视觉、互动布置

将观赛氛围渗透至城市的每个餐饮角落

06 沉浸氛围



全方位构建观赛第二现场：全民渗透场景线下落地执行

12.6万次
7 - 1 0 月 累 计 扫 码 超

2.2万+
目标消费者参与活动

联合好的、7-ELEVEn等连锁系统及歪马 O2O 平台

开设喜力品牌专属专区，推出「啤酒 + 零食」观赛组合套餐

打造 2 家主题包店，实现线上线下全渠道协同渗透

07 渠道协同

打通「赛场 - 售点 - 家庭」全场景

以拉环扫码抽奖为纽带，让观赛福利渗透消费全链路

让观赛福利渗透到消费的每个环节

08 沉浸氛围



分阶段精准落地
借势苏超赛事大IP

构建 “自发传播 - 官方背书 - 精准投放” 三级传播链路



·官方背书·精准投放线上传播执行

590条+
自发产出 UGC 视频

1.03亿
相 关 内 容 总 播 放 量

153万
有 效 互 动 量 超

苏超IP驱动，民间造梗+UGC发酵

实现品牌声量0成本裂变

民间造梗出圈 网友口碑热评

以苏超现象级热度为核心引擎，依托“欧冠赞助商落地本土赛事” 的强反差亮点，激发网友自发造梗

#苏超有欧冠排面#、#喜力真懂事#等话题破圈，用户主动拍摄赛场互动、第二现场观赛场景，形成大规模「自来水」传播



自发传播· ·精准投放线上传播执行

官媒主动跟进，强化事件权威性

官方背书，升维传播高度

包括但不限于：无锡 ETV、

直播江苏、荔枝新网等

✅     扩大品牌传播覆盖面，实现声量二次破圈

✅     强化品牌与赛事合作的权威性与行业高度

✅     撬动更多圈层用户参与话题讨论，深化品牌认知

官 方 权 威 媒 体

42家
自发报道创新亮点：



自发传播·官方背书·线上传播执行

6.53万+
视 频 总 互 动 量 达

（不含团购数据）

500万+
视 频 总 曝 光 量 达

（不含团购数据）

品牌多维度精准投放,承接自发流量

本地高粉博主·精准流量引爆

【传播策略】

投放10 条核心宣传视频，分常规赛、淘汰赛、决赛

三阶段递进传播，配合线上开瓶扫码竞猜小程序实现 

“自发流量 - 精准引导 - 互动转化” 的完整链路

【传播执行】

邀请@凯哥 KK、@小蝎蝎等本地影响力博主
产出赛场深度体验内容，突出中外模特互动、移动售酒等亮点

@小蝎蝎@凯哥KK



自发传播·官方背书·线上传播执行

200%
10城14家门店 综合ROI

600单+
10城14家门店累计销售

品牌多维度精准投放,承接自发流量

本地KOC·流量聚合精准转化

百位红人，十城联动
聚焦「观赛 + 团餐」消费场景

联动近百位抖音本地 KOC 达人

精准覆盖 10 城 14 家网红门店

——

达人借势苏超热点产出内容，开展团餐带货

实现流量聚合与精准转化

达成小投入高产出的品效双赢



传播效果展示 



现象级热度带来巨大流量红利，品牌声量急速增长

媒体影响力＆内容质量

42条 500万+ 6.53万

官方媒体报道 核心宣传视频
总曝光

核心宣传视频
互动量

 #苏超有欧冠排面#
#喜力有眼光#

形成集体正面口碑

网友热评
口碑爆棚

 完播率与分享率
均高于达人日常视频内容

验证内容策略成功

高质量内容 表现优异

（数据来源：抖音2025 “苏超” 数据报告、品牌官方统计）

传播效果总览：以数据见证品牌声量

苏超相关话题总播放量

全 网 有 效 互 动 量

153万+

喜力相关视 频 播 放 量

视 频 有 效 互 动

16条

超670亿 1.03亿



01 [销售业绩]           

02 渠道渗透

市场成果斐然：声量、销量全面丰收

场 内 单 场 最 高 售 卖

5000杯+

综合ROI

近200%
50万瓶

通过苏超赛场
累计售卖产品

“ 铁 杆 球 迷 团 餐 ” 销
量

3万单+

渠道动销环比提升

156%

实 现 品 牌 与 市 场 双 赢
3415 家渠道完成生动化布置

188 家美食渠道实现团餐常态化销售

品牌渠道覆盖率与能见度显著提升

 03 品牌认知

触达超过3800万江苏消费者

完成对喜力“高端赛事合作伙伴”形象打造

和“看苏超喝喜力”场景认知绑定

为后续市场拓展奠定坚实基础

（数据来源：品牌销售统计、渠道核销数据，官媒报道）



IP可持续合作升级：构建品牌长效营销生态

合作身份

升级
售卖渠道

升级
品牌认知

升级
观赛生态

升级
体验空间

升级

官方战略
合作伙伴

<赛事赞助商>

赛事球迷
社交枢纽

<第二现场>

星级啤酒
星级赛事

<单品牌露出>

赛场内外
全渠道售卖

<赛场外售卖>

沉浸式
体验空间

<商圈快闪>

2025 合作爆火→2026 全面升级,以“可持续赋能本土体育 IP”为核心，深耕星级观赛体验，
与苏超共创中国星级赛事新热点，点燃中国球迷热情新高度，实现品牌与 IP 双向增长。 



喜力 x 苏超  

2025现象级体育营销

观看感谢  


