
海尔小红花套系
            2025CNY整合传播项目

# 新年送你一套小红花



项目背景：

2024经济下行的阴霾下，海尔如何在新年之际给每个人生活的正能量？

“情绪营销”成重要发力点
家电行业不再聚焦产品的硬性科技讲解，而是更多以情
绪话题和情绪场景为抓手，在情感共鸣之下软性释出产
品使用价值， CNY做为一年中最大的情感节点，如何
用“情绪价值” 击中用户内心，塑造品牌情感温度？

经济大环境的持续走低让家电消费市场同样
遇冷，彼时国补尚未推出，如何顺应“以旧
换新”政策导向，激发用户换新需求？

家电“换新”需求待激发 社会正向情绪价值的引导
低迷的经济环境下，主流媒体始终向大众传
递积极健康的正能量价值观，同时“如何提
升配得感”成为小红书年轻用户的搜索热词。



传播思考：

“小红花” 是深深植入中国人记忆中的

是承载美好寓意和正能量的「超级符号」

父母奖励的小红花 老师鼓励的小红花 嘉奖表彰的小红花

……

而在过去的一年里，无论辛苦或轻松
无论举步维艰还是收获满满

每个依然努力生活、心怀热爱的人都值得被鼓励！



新年伊始，国民品牌海尔给每个努力生活、心怀热爱的人一朵“小红花”

用一套“小红花”家电唤醒生活正能量
「鼓励」辛苦打拼的自己
向前奔跑时，偶尔也停下来喘口气

「呵护」默默守候的家人
让你的牵挂，体现在细微之处

「装扮」心怀热爱的生活
让梦想的生活，慢慢生根发芽



营销层面品牌层面 社会价值层面

传播目标：

通过“认可平凡努力”

的叙事，缓解社会焦

虑情绪，提升品牌社

会责任感知。

引爆“小红花”套系

提升CNY期间的品牌

曝光和销量增长，抢

占春节家电换新市场

份额；

彰显品牌正能量建立用户情感纽带

强化“小红花”IP的

符号价值，塑造海尔

“科技赋能美好生活”

的温暖品牌形象；



话题蓄水 情感占位 营销收割

#海尔送你一套小红花# #新年送你一套小红花# #焕种方式过新年#

头部媒体话题卷动社交玩法全民共创

通过线上交互玩法征集海量UGC内
容，结合小红花套系发布，以情感

共鸣唤醒用户记忆里的“小红花”；

11月~12月

换新场景垂直渗透

元旦节点 1月~2月

海尔小红花套系
2025年CNY整合营销传播项目

联动头部社媒三联生活周刊共创新
年情感向社会故事，央级媒体新华

社为品牌情感话题占位发声；

借势春节换新场景，挖掘新年换新
场景痛点，满足用户焕新诉求，海
尔全渠道全矩阵打爆小红花套系。



【话题蓄水阶段】：全民交互共创，挖掘记忆里的“小红花”故事

1200W抖音用户参与深度交互

海尔9大产业PK接力硬核挑战1.7W+条真实用户故事分享

“小红书+抖音”两大平台玩法上线

“收集记忆里的小红花”
全平台用户故事征集上线

#新年送你一套小红花
抖音全民任务交互玩法上线

海尔全产业矩阵
“小红花”硬核科技接力PK#海尔送你一套小红花#



【情感占位阶段】：联动头部媒体，在新年鼓励每一个热爱生活的人

<新年送你小红花>正片 30+媒体转发

《新年送你小红花》
新年TVC头部媒体助推全平台发布

三联+央视新闻+新华社
3大权威媒体价值深度解读

“小红花”相关情绪营销加码
终端活动持续落地交互体验#新年送你一套小红花#

权威媒体深度解读 价值占位

产品情绪营销持续加码情绪营销内容持续加码

“花”样玩法持续落地终端

*点击观看原视频





【营销收割阶段】：新春场景渗透，挖掘换新痛点种草小红花套系

“小红花”全营销矩阵持续种草

春季国补把“花”带回家

“小红花”周边及春节营销物料

小红花×央视吉祥物 联动短片

全渠道定制
“小红花”换新营销权益

央媒+知乎+小红书
持续种草“小红花” 套系

海尔×央视文艺
动画短片引爆春节热度

福利周边+国补权益
多元化玩法持续赋能销售#新年焕新家 就选海尔小红花#



小红花故事征集

抖音全民任务

新年TVC上线
终端落地体验

春节焕新种草

国补营销落地

“小红花”开启家电品类情感营销的新篇章

#海尔送你一套小红花#
品牌全渠道销量增长

全渠道用户交互总量

全渠道品牌曝光总量

体验“小红花”家电套系拍摄“小红花”互动视频分享“小红花”记忆故事
结合新年情绪

真实用户UGC产出

#新年送你一套小红花#

#焕种方式过新年#

#新年焕新选海尔#
#小红花卷王大PK#

#把春天的花带回家#

#海尔小红花套系#

#让生活一路生花#
#家有红花 巳巳如意#

#2025开工走花路#

#点亮心里的小红花#

#新年焕新家 就选海尔小红花#

一场全民共创的情感营销大事件，全链铺排构建用户沟通桥梁，抢占CNY视野中心位



营销小结：“小红花”是国民品牌海尔在CNY节点下的一次胜利突围战！

1套 引爆春节的
“销冠”套系家电

1场 全民参与的
情感营销大事件

1个 品牌永久的
超级营销符号

整个CNY期间
海量用户参与了小红花故事的分享

和抖音全民任务的视频共创
为品牌沉淀出5W+条真实用户UGC内容

以“小红花”符号为情感纽带
为海尔品牌与用户之间建立起情感羁绊

配合“小红花”套系家电产品的推出
将小红花这个超级符号

与海尔品牌形成了深度捆绑和关联
基于“小红花”的价值含义

也为海尔品牌永久性的塑造起了
一个阳光、正能量的品牌超级营销符号

贯穿整个新春换新营销大节点
海尔“小红花”套系成为明星款担当

不仅带动品牌产品的销量增长
也为家电行业打造了案例级营销事件

在情绪营销玩法端持续创新
开拓了产品“套购”玩法的新思路



海尔小红花套系
            2025CNY整合传播项目

Thanks for Watching 


