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安慕希 X 《种地吧2》

赋能品牌打造品效销一体化营销
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背景

随着高端常温酸奶市场的

高速增长，面对愈发细分、

垂直的市场，安慕希急需

扩大品牌推广力度，提升

品牌影响力，保持已有市

场的同时抢夺竞品份额，

从而巩固品牌“国民酸奶”

的行业领先地位。

行业竞争

当下品牌追逐爆款综艺的可

观流量，《种地吧》作为稀

缺的本土现象级综艺，其节

目客群、调性与品牌高度吻

合，在深耕内容营销的同时

又以多维度权益持续补足品

牌声量，扩大品牌影响力，

助力销售转化。

营销契机



目标

借助《种地吧2》庞大的核心人群和内容声量，长短线协同的营

销手段，完成强曝光+大流量的浸透式植入，强化品牌认知，助

推益生菌新品信息扩散。

品牌通过节目的优质内容在核心环节进行深度捆绑，与消费者产

生情感链接，完成产品种草，从而实现品效双赢。

品牌在当下的市场环境下寻求突破，最大化追求投放效能，尝试

全新链路营销，助力新品销量目标的实现。

• 扩散新品信息：

• 深耕内容营销：

• 助力销量提升 ：



创意诠释

捆绑综艺及“十个勤天”，探索全场景链路营销
以内容实现短期激发+长尾影响

新品
传播

协同
共创

互动
转化

综艺周期内（节目+直播）全场景高
频次露出，将品牌与IP强绑定

借助明星的力量与消费者联系，以情绪共
鸣和内容共创卷入用户群体，构建“买同

款、喝同款、送同款”的品牌理念

探索多元化营销场景，“勤天”们频繁
参与互动，达成品牌好感度提升及流量
转换的双目标，助力品牌销量增长



创意诠释

• 亮点一  实现全场景占位，品牌高频露出配合节目特色权益抢占观众心智

品牌信息“洗脑式”输出，
实现场景占位，自然种草

深耕内容营销，“勤天”们参与共
同打造情感价值，强化品牌卖点

“勤天”与品牌深度合作，两场深度
溯源推进节目进程，更加展现品牌力



创意诠释

• 亮点二 “十个勤天”自创趣味品牌TVC，打造多场景剧情，迎合“禾伙人”思维，产生共情

二次元场景

影视剧场景

节目内场景景

生活场景景

1 花式场景



创意诠释

其中，“勤天”李昊成功打造爆款品牌TVC“疯狂奶牛舞”
勤天们自发发布舞蹈短视频，带动网友火热模仿，助力品牌热度持续飙升

“奶牛舞”挑战全网播放量 7000万+

2 爆款TVC“奶牛舞”



创意诠释

• 亮点三  品牌陪伴式追综，粘性互动以场景化广告触点撬动后链路转化

每日直播营业

拦截多场景碎片用户

带货场直播

推动粉丝流转化

种地vlog沉浸式伴随

形成常态化关注

麦田音乐节再相约

  助品牌融入粉丝群体

安慕希后陡门摊位



创意诠释

• 亮点四  打造产品&艺人&禾伙人共创盛宴，赋能联名包装驱动电商新纪元

征集禾伙人作品，让消费者拥有购物自
主权，实现双向奔赴

寻找监工禾伙人，满足粉丝探索欲

禾伙人二创周边  探索品牌新边界

艺人携品牌共同打造沉浸式购物体验 聚集禾伙人的力量，强化品牌归属感 丰富周边，延伸品牌价值，刺激消费

丰富周边种类 融入安慕希元素 彰显品牌特色与个性

共获取阅读量1207万+
互动24万+

收到禾伙人稿件451位

单期涨粉4万+
单期直播间点赞2000万+
单场GMV同比增长1980%

抖音直播间酸奶类多场次销量&互动榜单
TOP1

首创直播微综，品牌下场玩梗，携艺人完成“听劝”式沟通



创意诠释

• 亮点五 重磅资源全域曝光，品牌多圈层多维度触达，全面收割触媒流量

# 做大做强 #

# 谁 的 种 地 D N A 动 了 #

# 内娱真有活人啊 #

#十个勤天真把我们当自己人#

# 电子乌托邦 ## 接地气又有新意 # #相信土地的力量#

# 禾 伙 人  好 好 吃 饭 # # 陪 伴 式 播 出 中 治 愈 很 多 人 #

# 创新性呈现农耕主题的乡村纪实节目 #

# 辛苦的劳作、真挚的友情、温暖的互动 #

视频平台扩散热度社交媒体宣传预热 江苏卫视同步播出

头部媒体优质硬广，全方位宣推

卫视上星播出，多圈层触达

借IP内容

跨越多平台营造话题，花样联动



案例结果

• 收视率口碑双线加持助品牌影响力提升，共同见证土地的力量

长视频+直播+短视频vlog

正片节目总播放量：35亿+
全季60+场日常直播累计观看量近3亿

种地vlog全网播放超16亿
收割全网热搜热榜共 8321次

品牌认知度提升50.7%

抖音

话题短视频播放量：120亿+
收割平台热搜热榜：1277次

微博

话题页阅读量：245亿+
主榜热搜427个，5次登顶Top1

观看量及话题热度居高不下 节目持续霸榜好评不断

微博综艺影响力榜 抖音影视榜



案例结果

• 收视率口碑双线加持助品牌影响力提升，共同见证土地的力量

抖音相关视频播放破百亿认证

入围第29届白玉兰奖最佳综艺提名
国家广电总局调研发文并入选2024年第一季度

优秀网络视听作品榜单

受到总局及多方实力认证 携品牌一起完成破圈联动

爱侬日直播联动文旅

联动电竞战队

走进顶级学府

联动9家地方文旅，观看人次达4500万+

联动三家电竞俱乐部，微博上榜话题22个

省广电和旅游厅领导现场调研



案例结果

• 品牌与节目共同承包大众注意力，一起做大做强

互动量激增彰显用户粘性
与品牌一起创造情感共鸣

节目影响力广泛助力品牌扩大声量

登陆央视总台：
《新闻联播》/龙年春晚/五四晚会

6,502 

8,675 

节目热度

686

1,700 

弹幕量（万）

14

50

评论量（万）

种地吧1

种地吧2



案例结果

• 禾作社直播热度火爆吸睛，全新营销模式引领行业发展趋势

直播间累计曝光量超4000万+

直播期间累计点赞量超4500万+

直播平台累计涨粉：44万+

益生菌四季装及丰收装热卖总提数：14万+

艺人直播单小时GMV破百万

禾作社直播成绩屡破品牌新高 营销分析引起行业高度关注



案例分析

• 深度绑定综艺

深耕内容营销，与艺人“打”成一片，让品牌融入综艺本身，扩散新品信息的同时提升品牌形象

• 感知用户体验

与粉丝互动建立情感共鸣，打造“禾做社”模式渗透圈层，营造粉丝专属体验，提升品牌影响力

• 打造品效协同的一体化营销

最大化利用多元化营销场景，实现“养成系”发展，达到品牌认知度沉淀+导流转化的双重目的
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