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整体传播情况



打造权威感 记忆点塑造 扩口碑势能

目标回顾

打造528宝宝日IP节，深化“聪明宝宝喝飞鹤”的用户认知
娱乐营销再次发力，与流量歌手共创专属中国宝宝的单曲及MV，依托明星及达人形象力，构建社会化热点话题

最大化的利用科学家的
自身权威性，以及跨界
合作强科技属性的品牌
联合，树立行业科技领
先地位

科学家、明星、达人等高
势能人群，反复强调“聪
明宝宝喝飞鹤”的神奇鲜
萃价值，用户语言赋能产
品优势

明星担任星推官，见证
全域社媒五大维度选拔
聪明宝宝，激活老用户
的同时，扩充新用户，
实现口碑种草



传播策略

传播时间

5月13日 5月28日5月23日 6月1日

传播节奏 蓄水期-官宣预热 引爆期-全域卷入占位期-MV话题蓄能

传播目标 一场国民级萌娃参与的话题出圈 一次聪明宝宝的脑力展示机会一次明星见证下的聪明宝宝选拔

核心内容
1、脑科学研究计划解读海报
3、萌娃毛不易采访花絮
4、毛不易倒计时海报
5、瑶一瑶拍摄花絮

1、抖音/快手挑战赛
2、视频号/微博/抖音/快手用户UGC征集活动
3、毛不易/瑶一瑶官宣海报

1、毛不易定制MV首发
2、MV故事解读期刊
3、品牌联合海报
4、毛不易以及宝宝团花絮

抖音平台

5月29日

传播话题 #聪明宝宝养成计划 

传播策略
全域社交平台发起征集活动
释放聪明宝宝喝飞鹤的信息

高势能萌娃采访毛不易释放全新
单曲MV讯息，引发讨论和关注

流量明星&顶流宝宝携手造势
五大多维展示聪明宝宝的优势

5月26日

5、毛不易合拍视频
6、瑶一瑶花絮外围投放
7、蒋博士-科学家形象塑造
    8、瑶一瑶手机壁纸

核心动作
毛不易&瑶一瑶势能发大
高调官宣品牌身份站位

高举高打-配合十四五&脑动力发布会，以蒋博士角度深度解读脑动力产品利益点

外围引爆毛不易全新单曲
官方承接制造单曲上线悬念

飞鹤*比亚迪品牌联合
夯实国家品牌形象

MV热度延续
拍摄花絮

抖音挑战赛/UGC活动-活动征集

全场景渗透-产品种草脑动力体现-聪明宝宝喝飞鹤  

官
方

官方平台

外围平台
抖音-瑶一瑶小肉包、超级臭豆腐molly ko、小宇博视频引流  

硬广kv/瑶一瑶花絮/MV投放  



官方传播数据总览



MV传播亮点

连续3天蝉联新歌热榜

网易云音乐：

1、MV排行：Top3

2、音乐飙升榜：Top6

3、赏音榜：Top9

4、新歌榜：Top11

QQ音乐：

1、视频热搜：Top6

2、抖音热榜：Top6

3、MV内地周榜：Top15

揽下多个热搜

#这届萌娃有多不易#：微博母婴榜Top1

#小小的我有着大大的不易#：微博热搜主榜Top50

#小小的我翻唱：抖音挑战榜Top14

#原来摇一摇是麦霸：抖音热榜Top51



毛不易传播亮点

寻找更适合当下用户的情感连接和形式，打造528中国宝宝日主题曲

创新-首支品牌单曲MV 传播-消费者有效沟通

洞察用户对于独特个体的追求，拒绝
千篇一律和焦虑的情感诉求，以MV的
形式与用户产生共鸣，增强品牌价值。

歌曲好评如潮，登录音乐平台多榜单。
借助简单易理解的歌词，实现与用户的
共鸣，用户感知度高。

扩围-粉丝助力人群破圈

多角度破圈，作为528宝宝日、六一等
粉丝视角的礼物，以活动征集、时尚
穿搭、新歌打榜等多形式帮助歌曲的
扩散。



摇一摇传播亮点

瑶一瑶再现顶流实力，单只视频互动量破五千万播放，200万+互动，拉满关注度

权益溢出-瑶一瑶花絮及商单 传播-用户/粉丝好感度高 讨论-瑶一瑶内容讨论引爆

溢出单条官方花絮权益+个人账号发布
视频一只，价值总计：70w+
总计实现话题：播放5592w，互动
229w。有效引发关注
（以6月达人星图60s+视频商单预估）

毛不易小蓝词收录

用户有效讨论及搜索毛不易关键词，收
录小蓝词。
歌曲共鸣感高，用户评价【走心的作
品】、【用心的品牌】产生情绪价值，
用户感知度高。

传播物料受到粉丝喜爱，被众多粉丝二
创转载，并自发分发到粉丝群，扩散度
高。



传播效果分析



百度指数：528期间品牌传播声量跃升

• 【百度指数】资讯指数同比增长42%，由于5月23日脑战略发布会的原因呈现最高峰值，其他时间段百度整

体的声量不足，且用户的关注和好奇在项目期间并未有明显波动。

• 【人群属性】本次飞鹤人群（20-29岁）关注占比整体最高，人群呈现逐渐年轻趋势，项目受众更为广泛，

30+人群接受度尚佳；传播期间，女性用户关注比例高于男性用户。

2023飞鹤百度指数



百度指数：飞鹤资讯指数领先竞品，搜索指数并未超过竞品

• 【百度搜索指数竞品对比】金领冠凭借数字里的守

护故事在5月20日实现搜索高峰数值，领先其他品

牌。

• 【百度资讯指数竞品对比】飞鹤整体资讯指数领先

竞品，爱他美第二，爱他美在6月2日跃升第一远超

其他品牌，其余时间飞鹤均处于领先位置，飞鹤日

均值5969，是君乐宝和金领冠的两倍。

竞品百度指数



平台指数：遥遥领先竞品，贴合年轻化受众喜好

• 【微博指数】项目传播期间出现多次峰值，5月28日528宝宝日主题曲小小的我mv发布、5月16日官宣毛不易为528宝宝日星推官均引发热议，相关话题登热门话题榜。

【微信指数】全周期较平日涨幅超11.14%，5月29日跃升明显，远超其他节点，近30天数据来源视频号占比91.38%占据绝大比例。。

• 【抖音指数】528宝宝日主题曲核心传播阶段综合指数和搜索指数均处于高势增长，2月5日达到峰值，主要来源为搜索飞鹤直播间，且人群画像符合年轻观众受众。

• 【竞品排行】抖音品牌综合指数飞鹤环比+7.66%，其他品牌为负值。微信指数和微博指数飞鹤远超其他品牌。

微博指数 微信指数 抖音指数 竞品排行（抖音、微博、微信）



官方微博-传播数据概览

数据分析：阅读&互动均值相较日常均值表现突出，其中官宣毛不易为528宝宝日星推官阅读及互动数据明显高于其他内容，

借势明星流量吸引了众多粉丝关注互动，快速实现了粉丝转化，扩大了品牌影响力。

阅读超日常610%，互动量对比日常提升419%
总曝光1475万+，总阅读121.3万+，总互动3.8万+

CNY阅读均值：86731
互动日常：14200
CNY互动均值：2729
互动日常：650

日常均值参考账号KPI数据



官方微信-传播数据概览

数据分析：从内容数据分析，微信数据表现较好的内容为《飞鹤X毛不易 528宝宝日主题曲《小小的我》已上线》的内容，本
篇文章相关联网红、明星粉丝众多，影响受众粉丝群体，以及项目本身前期预告，增强粉丝期待值,，故阅读量和互动量较高。

日常均值参考账号KPI数据

总曝光108万+，总阅读2万+，总互动2.5千+

阅读均值对比日常提升10%，互动均值对比日常提升26%



官方视频号传播数据概览

数据分析：528内容，配合内宣转发手段，效果整体较佳，其中播放量互动量均高于日常均值，联动明星、萌娃产出内容，

借明星效应，为品牌增加曝光。

播放均值超日常均值1012%，互动均值超日常均值1777%
总曝光65万+，总播放1067万+，总互动3万+

播放均值 1334291 12000

CNY传播 日常传播
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官方抖音传播数据概览

数据分析：从项目数据上看该数据远高于日常阶段，通过举办聪明养成计划挑战赛以及528主题曲《小小的我》MV，联动

明星与萌娃，使账号数据呈爆发式增长。配合投放，扩大观众人群。

播放均值超日常均值61951%，互动量对比日常均值2275%
总曝光1923万+，总播放4486万+，总互动12万+

播放均值 4486287 7230

CNY传播 日常传播
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官方快手传播数据概览

数据分析：528内容在快手平台效果较佳，对比日常内容互动、播放均有所提升，尤其在528宝宝日主题曲MV期间，更为

账号拉高整体数据量，并拔高了日常内容的整体数据

播放均值超日常均值195%，互动量均值超日常648%
总曝光1744万+，总播放37万+，总互动5474

播放均值 63554 5155

CNY传播 日常传播
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官方评论分析：娱乐营销助力品牌破圈，引发用户关注

评论正向，关联度高

借势明星以及摇一摇效应，收
割大量自来水流量，并对飞鹤
表示认可

借势活动增加声量

• 微信内容配合聪明宝宝养成计
划，各位父母阐述自己宝宝聪
明时刻

• 视频号多为内宣用途，互动内
容以视频本身为主

点赞多，互动少 掌握流量密码获讨论

• 评论区对飞鹤产品、毛不
易新曲提及关联高，正向
反馈度较好



全网评论分析：评论呈乐观正向，消费者对营销内容认可度高

抖音

传播核心关键信息、品牌核心信息有效渗透，用户对于品牌好感度、认可度高。聪明等有效产品卖点
传递给了用户

• 微博聚焦品牌传播关键词【聪明】、【毛不易】、【宝宝】等，通过娱乐化的内容传播有效反哺品牌口碑沉淀。
• 抖音平台聚焦传播核心动作【聪明】、【计划】、【陪伴】等，用户对于情感感知较强。

微博



阶段传播分析
蓄水期



创意内容：全网发起#聪明宝宝养成计划#征集活动

• 微博、小红书、视频号等平台发起#聪明宝宝养成计

划#；

• 潜移默化的向用户展示喝飞鹤成为聪明宝宝的认知；

创意初衷

• 用选拔528个宝宝登陆美国时代广场大屏，号召粉

丝积极参与

传播策略



创意内容：开启抖音/快手挑战赛#聪明宝宝养成计划#

• 打造选秀舞台风格的主题贴纸，充分展现挑战赛是

要选拔聪明宝宝的信息；

• 释放脑动力几大卖点信息；

创意初衷

• 简单易参与的挑战赛玩法，是更多用户无门槛参与

传播策略



创意内容：利用明星及达人影响力上线开屏，为挑战赛引流

• 借势明星和千万粉丝达人的影响力，为活动增加更

多曝光，使用户积极参与进聪明宝宝养成计划中。

创意初衷



创意内容：多位明星号召参与活动，破圈吸引粉圈参与

• 打破明星常规打call的视频形式，以毛不易来电接听的形式增加内容

的趣味度，根据各平台调性分别剪辑【接听毛不易电话】、【谁不

想毛不易叫我聪明宝宝】，多平台同步引流，到各平台UGC，其中

视频号获得2041万播放/阅读，有效引导获得关注。

创意初衷

• 借势【毛不易】、【弦子】、【黄圣依】等明星高势能，视频增加

更多客观性的同时，保证视觉风格统一，分别引流到对应平台，减

少平台切换的流量损耗。

传播策略



创意内容：MV上线倒计时海报，增加粉丝期待值

• 以毛不易为主的倒计时海报，从原创歌手、与萌娃共同发现

世界的奇特、手拿千纸鹤献上528的祝福和礼物进行剧情递

进，预告歌曲和MV的上线讯息。

创意初衷

• 借助瑶一瑶千万粉丝量级，以及国民闺女的讨论度和喜爱度，

增加MV上线关注度。

传播策略



阶段传播分析
占位期



创意内容：MV上线倒计时海报，增加粉丝期待值

创意初衷

• 借用蒋世龙科学家的身份，为飞鹤脑动力证言；

• 展示飞鹤的研发成果；



创意内容：采访形式为MV预热，引发用户好奇

• 借助萌娃采访的形式，深度捆绑毛不易和萌娃的关系和互动。预埋外围传播点，并由毛

不易预告歌曲和MV上线，制造528宝宝日的惊喜悬念，引起粉丝和用户好奇。

创意初衷

• 悬念视频的时候倒计时，与外围传播节奏和关键信息联

动，进一步烘托MV上线的热度和关注。

传播策略



创意内容：星推官+聪明宝成团海报，展现5大聪明脑动力

• 洞察家长们对于宝宝成长的模样赋予了无限期待，同样这群家长又是在这个期待里成长

起来的一群人，通过【聪明宝宝有100中模样，每一种都独特又闪耀】，借助毛不易、

萌娃的创造力相关场景捆绑聪明宝宝的传播核心关键词，穿搭品牌理念。

创意初衷

• 聚焦母婴人群的情感共核，输出情感故事，触动人群情

感共鸣，以海报的形式，借势毛不易和高认知萌娃传递

聪明宝宝的多样化表现。

传播策略



创意内容：国民闺女摇一摇强绑定飞鹤产品系列海报

• 放大摇一摇势能，用瑶一瑶拍摄花絮素材，结合萌娃的口吻绑定卓

睿产品露出，高认知度高传播度的口语话更易用户理解和传播，紧

扣【聪明宝宝养成计划】主题。

创意初衷

• 摇一摇千万粉丝号召力，来为卓睿产品种草

传播策略



阶段传播分析
引爆期



创意内容：飞鹤X比亚迪品牌联合，向世界秀出品牌实力

• 整个画面以世界为大的背景，比亚迪汽车的灯光照亮飞鹤奶

粉罐，飞鹤奶粉罐的光线折射到比亚迪汽车上面，体现品牌

联合的动作；

创意初衷

• 与强科技属性的中国汽车品牌比亚迪合作联合海报，强强联

手展示中国品牌科技实力

传播策略



创意内容：毛不易X飞鹤MV共创的中国宝宝专属歌曲上线

• 挖掘【才华创作人】、【人生哲学】的毛不易标签与飞鹤【探索创新】、【陪伴和温暖】的品牌理念相契合，共同打造高传唱歌曲。以毛不易的视角去发现

宝宝脑动力、聪明等表现，借助高势能萌娃聪明的生活表现实现和目标人群的共鸣。

创意初衷



创意内容：萌娃脑动力证言海报，强关联MV主题

• 歌曲中表达的成长哲理对应萌娃的拍摄场景进一步解读歌词的含义，结合产品和利益点

诠释“大脑发育黄金期 聪明宝宝喝飞鹤”的品牌核心信息，加深产品印记。

创意初衷

• 借助MV热度，以高势能萌娃和毛不易身份进一步加深

卓睿奶粉和脑动力的关联。

传播策略



创意内容：科学家包装视频

• 科学家采访、实验室工作等画面穿插，讲述对“脑发育”的

研究成果，应用研究、产品应用等等；

• 讲述飞鹤取得的相关成就的同时，以及飞鹤脑部发育科研规

划及持续研究思路

创意初衷

• 树立科学家权威形象，推动飞鹤科学属性领先地位

传播策略



总结思考



后续可持续复制经验

1、高认知的萌宝传播效果“不可小觑”

• 全平台传播用户反馈，瑶一瑶作为“国民闺女”的用户喜爱度和认知度都备受认可，预热期众多粉丝积极再评论区号
召瑶一瑶MV上线，瑶一瑶歌曲引流视频一经上线互动短时间突破百万，有效引爆歌曲热度。

3、传播节奏，预热阶段制造悬念更易引起讨论

2、寻找与用户契合的连接点，实现情绪共鸣

• 全新的视角突破，借助毛不易的歌唱者身份带入“大朋友”的身份，以孩子的视角去诠释品牌核心信息的体现，接受
度更高，也可以深层次去带入【聪明宝宝】的具体场景，更具代入感。

• 在本次预热阶段，预埋了摇一摇和毛不易同款的画面作为素材，引起众多粉丝讨论，并自发到各个平台搜集相关物料
的咨询，一度淹没官方日常评论区。



项目复盘与改进

• 摇一摇权益：粉丝对于摇一摇的物料非常喜欢与看重，合作该量级的达人，尽可能多的增加物料权益给到粉丝福利；

• 物料释放力度：国民级TOP达人，从预热期开始释放物料，让粉丝的期待不会落空；
营销层面

• 紧跟时事热点：传播需紧跟时事热点，帮助品牌在执行期内除运营本品已有的粉丝人群外，积蓄更多的自来水。传播层面

• 产品利益点更聚焦用户受益点：产品在传播过程中过度强化功能性，不易被用户感知，在内容创意上注意将产品功能

利益点转化为用户受益点，更能强化用户心智。内容层面
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