


背景
英特尔Evo认证是英特尔建⽴的针对轻薄⾼性能笔记本的认
证标准，通过与业内全球顶级电脑制造商合作，带领PC⽣态
系统推动平台创新，为⽤户提供更美好的笔记本体验。通过
英特尔Evo平台严苛认证的笔记本电脑将附带英特尔Evo标识，
⽅便消费者识别与选购。

AIGC创作趋势下，移动PC已成为年轻创作者最主要的⽣产⼯
具，其中，移动创作及办公是最⼤的需求。

英特尔Evo作为⾼端轻薄笔记本认证平台，并⾮是直接使⽤
的⽣产⼒⼯具，其具有的价值“英特尔Evo=⾼端轻薄笔记本”，
也因此很难被消费者直接感知。

如何借势AIGC的同时结合IP资源去告诉观众“英特尔Evo超能
本，强⼤算⼒带来超强创造⼒”成为挑战。
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创作再也没有未完待续，AIGC创作，超给⼒

创意

英特尔（Intel）与《乐队的夏天》第三季⼈⽓乐队合作，“在好玩和好笑中，发现创意的好⽤”，也让
AIGC为品牌与⽤户呈现答案：



在⼆⼿玫瑰的故事⾥，AIGC并不是单纯的⼯具，⽽是作为故事的重要⾓⾊，带来核⼼的反转，
从⽽演绎出⼀系列的搞笑段落和趣味梗。

不同于以往的娱乐IP合
作的硬性植⼊，英特尔
Evo与乐夏此次的合作，
找到了IP端最有话题度
的冠亚军乐队做不同的
创意产出。

执⾏

爱整花活的⼆⼿玫瑰乐队——AIGC辅助把花活⼉整出新⾼度



在Nova Heart的创意中，�AIGC更像是创意制作组，故事的编排，和画⾯的丰富度上，AIGC提出
了更具想象⼒的建议。为了体现⼤数据模型离线使⽤的特性，Nova�Heart影⽚中的场景，设定
在狭窄的机舱，这也为Intel⼤数据模型的⽇常使⽤，探索了更符合创作需求的场景。
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爱做梦的Nova�Heart乐队——续写意犹未尽的梦



执⾏

从创意脚本的思考，到执⾏过程中视觉的创作，AIGC都发挥了重
要的作⽤。由此，我们探⻅AIGC的未来⾛向。对于品牌来说，内
容传播效率⼤⼤提⾼。内容的创作和制作，AIGC也可以扮演核⼼
⾓⾊，为品牌的传播提供更⾼效的解法。对于⽤户来说，创作门
槛⼤幅度降低。普通⼈天⻢⾏空的想法，可以得到AIGC的响应，
并通过视觉的⽅式呈现，展现更个性的⾃我。

同时，英特尔也提出，AIGC极⾼的创作适配性，更需要品牌时刻
保持⾃⼰的⻛格，才有机会在创作中保持⾃我，拥抱更多新可能。



成效 两套⻛格迥异的⼴告⽚，从不同的⾓度夯实英特尔品
牌在AIGC技术层⾯的领军者⾝份。

1. 在AIGC媒体宣传中占据了主导地位，获得了⾏业
中最⼤的声量

2. 52%的关于Evo的宣传声量，是和AIGC或者AI创
作相关的。

3. 抖⾳搜索中，⽤户对于Evo的相关搜索增⻓了
210%；京东电商⽤户对Evo搜索，增⻓了24%。

4. 视频观看次数达到了6300万次，社交媒体互动量
为200万次，向京东⽹站带来了380万次访问量。�


