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 母婴市场步入新消费时期，90/95后年轻妈妈群体成为主力人群，沟通的方式需要创新...

TA们消费更随心，倾向于选择个性更有情绪共鸣的品牌。

TA们触媒更频繁、兴趣更广泛，爱亲子互动、爱看视频、爱拍照晒娃

背 景 回 顾



行 业 挑 战

婴幼童辅食行业竞争激烈，前有具有天然优势的国外老牌，后有层出不穷的本土新锐。
小红书站内，品牌基建纷纷入局，从账号运营到流量投放各出奇招，抢占资源。

品牌专区

火焰话题

品牌专区

火焰话题

英氏宝宝喂养
攻略

品牌专
区



小红书辅食品类需求与认知呈现高度细分化  反映用户对品类认知深刻 
专业化程度高

妈妈们对宝宝辅食主要关注辅食知识和食谱科普
婴童食品热搜词中有“一岁宝宝辅食”   “辅食添加顺序”等，反应的是新手妈妈们第一次 添加辅食时希望找
到经验借鉴和方式科普的需求。

主食和高蛋白原生食物类的辅食最受宝妈关注
•  在婴童辅食细分品类中，米粉最受关注，同时妈妈们重视宝宝辅食中添加高蛋白原生食 物，如牛肉、虾等，

注重营养和食材的原生健康性。

除婴幼儿的辅食外， 儿童全餐也是一个逐渐崛起的关注趋势
如“儿童早餐”“儿童营养餐”等关键词搜索提升，展示的是用户对儿童餐的关注，除了 婴幼儿的辅食以外，
儿童的全餐需求也是宝妈们在小红书寻找的内容。

人群集中，且有内容&互动的需求，口碑发酵土壤肥沃！
宝宝辅食，是小红书母婴行业主动搜索的第一热词，儿童全餐是平台崛起新趋势！

平 台 优 势



思考：秋田满满如何在现有竞争中追超竞品，获取新的增量？

如何进行品牌形象升级，提升用户口碑？

携手共创，深度渗透小红书生态

  提升品牌感知   扭转品牌认知  沉淀品牌内容

对症下药，精准出击解决问题



洞察90、95新生代年轻妈妈群体兴趣，秋田满满挖掘出品牌+萌娃美食综艺营销的绝佳契合点，邀约知名KOL共创内容，
以小红书为主阵地，站外多平台散点传播，输出“婴童营养全餐”品牌形象，实现品牌声量口碑双效提升。

全站资源大集结
流量汇聚，放大活动声量

• 全链路广告资源助力上线 
• 全 新 资 源 助 阵 品 牌 破 圈

（火焰话题、开屏、品专、信息流等）

植入爆款DNA
达人/活动/笔记多元形式造热

• 主阵地TA浓度高，需求强
• 有效资产沉淀+口碑发酵快
• 专业优质KOL背书

小红书为主
其他社媒为辅，多点触达

• 有话题流量的嘉宾阵容
• 有趣好玩的综艺环节
• 有参与感的平台花样活动
• 有矩阵的达人内容种草

传 播 策 略



秋田满满x小红书共创：第一档亲子厨房微综艺

《满满一大碗》诞生啦！
集结全网最头部20组家庭，满满爱意释放 十大美育理念传递 产品自然融入

覆盖超过1300万粉丝矩阵
不仅宝妈出镜，更有7位奶爸大方秀厨艺！

综 艺 创 意 回 顾



项目
内容

推广
渠道

小红书发现页信息流/开屏/火焰话题/信息流wow卡/惊喜盒子/H5/品牌专区
流量
资源

卡酷卫视、微博、微信、抖音、爱优酷主要平台：小红书 辅助平台:

小红书站内话题活动
品牌+平台联合发起 #满满一大碗#话题活动

掀起全民互动，积攒更多声量

30+媒体大V对综艺活动进行回顾升华
打造社会性事件舆论

媒体pr宣发

综艺正片+花絮物料
基于平台辅食洞察，结合品牌热门sku，共创10大内容主题方向。

亲子美食综艺形式创新植入品牌

小红书种草笔记
20位嘉宾+87位KOL贯穿节目全程进行种草，为#秋田满满婴童营养全餐 商业话题积累笔记资产。

借势综艺  渗透产品优势

10.11

执 行 回 顾
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项 目 数 据 汇 总

项目总曝光8.5亿+，助推品牌实现声量激增，加深受众品牌认知

执行期：2022.10.10-2022.11.11

2.36亿+

总曝光

2022.09.13-2022.10.30

2.3亿+

总曝光

2022.09.23-10.30

启赋
项目总曝光

雅诗兰黛
项目总曝光

以小红书为首发阵地，站内外协力，借势综艺剧情造热，提升品牌美誉度

萌娃美食综艺正片 话题活动+达人种草 多平台传播扩散

3.6亿 2亿 5100w

项目总曝光远高于同期其他项目！

2.4亿



综艺

正片

二次

宣发

达人

种草

话题

互动 8.5亿+

项目曝光

四大板块跨平台协同，助力项目斩获获8.5亿曝光！



声量表现：超越竞品，成就站内品牌曝光TOP1，搜索量Top1！



口碑表现：品牌正向联想有力提升，声誉大振！

被负面联
想占据

前排联想
均为正向



投放前【秋田满满】
上游词 下游词

秋田 秋田满满面条
秋天满满 秋田满满什么值得买
窝小芽 秋田满满核桃油

小鹿蓝蓝事件 秋田满满米粉
拒绝无良商家赚婴儿钱 

强烈制止秋天满满 秋田满满怎么样

秋天满满没问题呀 我买
的许多秋天满满 秋田满满猪肝粉

禾泱泱 秋田满满米饼
小鹿蓝蓝 秋田满满馒头
宝宝零食 秋田满满零食

辅食 秋田满满鳕鱼
秋田满满什么值得买 秋田满满辅食油

秋天满满虚假 秋田满满胚芽米
婴儿零食 秋田满满婴标

秋天 秋田满满低筋面粉

秋田满满面条 秋田满满溶豆
胚芽米 窝小芽

禾泱泱事件面条 秋田满满磨牙棒
秋田满满怎么样 秋田满满碎碎面

禾泱泱事件 秋田满满鳕鱼肠
猪肝粉 秋天满满虚假

投放后【秋田满满】
上游词 下游词

满满一大碗 满满一大碗

秋田 秋田满满一大碗

秋天满满 秋田满满猪肝粉

秋田满满一大碗 秋田满满核桃油

秋田满满怎么样 秋田满满怎么样

窝小芽 秋田满满面条

邱彼特 秋田满满米饼

小鹿蓝蓝事件 秋田满满馒头

秋田满满一周米 秋田满满零食测评

小鹿蓝蓝 秋田满满米粉

宝宝零食 秋田满满果泥

秋田满满米粉 秋田满满面

秋天 秋田满满鳕鱼

淦淦惹 秋田满满碎碎面

彼特 秋田满满胚芽米

禾泱泱 秋田满满溶豆

秋田满满面 秋田满满磨牙棒

满满 秋田满满辅食油

胚芽米 秋田满满面粉

猪肝粉 秋田满满鳕鱼肠

被负面
抢占注意 从IP

导流品牌

品牌上游词

品牌下游词

在搜索【秋田满满】之前，用户会主
动搜索什么词

在搜索【秋田满满】之后，用户会主
动搜索什么词

口碑表现：洞悉用户流转路径，有效拔高品牌声誉
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综艺表现：正片全网发布共获2.5亿+曝光！节目收视率排行同时段TOP3！

站内-企业官号、平台官号首发 站外-爱优腾分发

《满满一大碗》
节目收视率达到0.45%，

同时段少儿卫视收视排名Top3

站外-卡酷卫视分发

1000w+ 2亿+5100w+
累计收到评论超3000条

节目收获良好口碑



综艺表现：综艺嘉宾多平台分发软植花絮，共获7100w+曝光

@淦淦惹  抖音+B站  站外分发   7位嘉宾 抖音 站外分发
获总曝光：1700w+ 获总曝光：1300w+

获总曝光：4100w+
20位嘉宾站内分发



综艺表现：综艺内容激发粉丝积极二创，为品牌卷入更多关注

UGC内容正文、评论区指路综艺，
抖音激发小蓝词，实现有效引流！



#小小美好探索家#活动话题

话题页浏览量：

2100万+
累计笔记数：

2.7万+

#黄金夜修护电台#活动话题

话题页浏览量：

728万+
累计笔记数：

2.7万+

话题活动表现：两大话题表现优秀，共获5500w+浏览，远超同量级话题

#满满一大碗#活动话题

其中仅100+为品牌投入
卷动超过300倍自发内容

#秋田满满婴童营养全餐#商业话题

话题页浏览量：

4517万+
累计笔记数：

8万+

话题页浏览量：

877.2w+
累计新增笔记数：

300+
上线仅60天，浏览量增
速明显。



话题活动表现：H5、惊喜盒子为话题吸纳UGC，用户参与积极性高！

惊喜盒子活动 H5打卡活动

卷入更多用户，众多用户主动晒单 UGC花样种草产品

2000+人领取 230w+
 曝光人次

320w+
 互动量



本轮品合达人共发布107篇报备笔记，总曝光22,819,524。
CPE:5.85，互动率4.95%。千互动爆文率45％(48篇），5千互动爆文率13％（13篇），万互动爆文率5.6％（6篇）

达人种草数据表现

优于大盘54％
大盘

图文14.78  
视频10.15



投放前秋田满满笔记声誉词云

产品线较多部分产品有一定负反馈，
集中在口味/价格/烹饪手法上，主观评价强

投放后秋田满满笔记声誉词云

整体口碑扭转成功
集中在配料表/营养/质量安全等，更凸显品牌专业实力

*数据时间：2022.10.10-2022.11.11*数据时间：2022.09.10-2022.10.10

不符合婴标

负面词曝光
-36.67%

负面词曝光
+46.76%

vs9月词云

负面词曝光
+46.76%

vs8月词云

达人种草表现：扭转口碑，笔记内容强化品牌婴标健康有保障！

*抓取筛选时间段内有曝光的品牌相关笔记中的感情词，以曝光量作为度量衡进行词云制作



达人种草表现：助力三大品类，登顶小红书品类热搜品牌NO.1



外宣表现：社媒大V二次创作打造话题，为节目带来2亿+大曝光！

311w+
 曝光人次

2.3亿+
 曝光总人次

180w+
 曝光人次

萌娃综艺片段进行二次剪辑创作，为节目带去新一波关注
以幼崽干饭为主要场景，打造social向话题，激发用户自发分享讨论



外宣表现：30+主流媒体平台分发，打造行业标杆案例



Thanks~


