
立白WIFI洗衣凝珠
“洗衣不烦 立白一颗搞定”整合数字营销

品牌：立白



项目核心目标

通过创意+种草双线内容爆发
在双11之际力争将立白WIFI洗衣凝珠塑造为热销爆品

创意内容线

携金靖打造系列创意短视频
精准沟通目标人群

快速提升产品认知心智

种草内容线

借助KOLKOC深度沟通产品优势
扩大外围产品口碑效应
加快引导消费决策



主要传播内容
多元创意持续冲击消费者的感知力，强化产品认知兴趣
据不完全统计，传播期间共产出超过160个视频素材、超过1000张平面素材



整体营销节奏

2021年10月10日-2021年11月11日传播周期

核心话题

传播时间 第1阶段声量打造期，以品带效 第2阶段销量冲击期，全力提效

金靖官宣话题活动爆发，《妈妈篇》&《老公篇》&京东ID释放
抢占产品认知，为双11蓄水

核心事件
病毒视频《老公篇》&天猫ID释放

夯实产品认知，站内外联动合力冲击双11销售

洗衣不烦立白一颗搞定

渠道落地 京东、抖音 天猫、京东

传播内容

金靖官宣 创意正片《领导篇》 创意促销片创意正片《妈妈篇》
创意正片《老公

篇》
京东ID

金靖直播活动福利互动创意预告片 天猫ID直播预告



项目成果一览

传播期间立白位居家清洗衣行业社交热度趋势NO.1

立白凝珠线上全渠道GMV同比去年增长151%，实现双11凝珠品牌销量TOP1

其中第1阶段即双11前，销售淡季打出一波销售小高峰，实现双十一销售前置

品牌声量

NO.1

品牌曝光

7.5亿+

京东销售达成

110%

品牌增粉

9.8w+

天猫销售达成

101%

抖音销售达成

110%



传播期间立白WIFI洗衣凝珠线上全渠道GMV达2583万元
多次冲上天猫&京东双十一榜单前列，成为三腔洗衣凝珠新品黑马

项目成果一览



Part 1 品牌声量数据表现



立白 碧浪 好爸爸 当妮 滴露 汰渍 金纺 奥妙 活力28 威露士

洗衣类目各品牌热度趋势

热度

*数据来源：Yisonar 10月10日-11月11日

立白品牌热度趋势TOP1，领跑其它竞争对手



*数据来源：微博指数微信指数 巨量算数巨量云图 小红书

营销节奏上立白提前发力，抢占传播先机
在抖音&小红书平台全程强势压制其他竞争对手

10月12日金靖短视频上线当日微博指数环
比上涨4700.58%，抢先竞品引爆声量

立白在抖音的互动指数
日化个护排名TOP1

立白在抖音的有效观看
日化个护排名TOP2

传播期间立白品牌抖音指数趋势始终保持行业领先

立白在抖音的曝光、互动率、点赞率日
化个护排名TOP1

立白洗衣凝珠排名
TOP1，领跑同行业

其它凝珠品牌

小红书洗衣凝珠搜索热度
在双十一呈现爆发式增长



创意短视频《妈妈的洗衣绝学篇》

抖音信息流CTR高达0.68%
（同期行业均值0.46%）

创意短视频二次创作

抖音开屏CTR最高达2.53%
（同期行业均值1.49%）

观看指引：微信搜索
立白视频号 → ← 可直接点击播放



②【个护囤货内容】爆文率67%

③【情感/VLOG内容】
爆文率67%

小红书种草爆文率达68%

①【家居垂类内容】爆文率高达80%



Part 2 立白凝珠品牌调研



*数据来源：尼尔森



*数据来源：尼尔森



*数据来源：尼尔森



*数据来源：尼尔森



*数据来源：尼尔森



THANK YOU
FOR WATCHING


