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自媒体抽奖互动01



智行火车票APP

智行开屏 智行首页Banner 智行订单页Banner

资源曝光量：

1139.54万人次

点击量：

23.97万人次 点击率2.1%

曝光独立用户：

730.6万人次



H5落地页 – 抽盒游戏

互动页面总浏览：

12.56万人次

独立访客：

10.46万人次

最终发放盲盒：

1,250个特产盲盒



小程序Banner – 首轮



自媒体 – 极兔微博

峰 值 转 发



话题页 – 微博



自媒体 – 微信



自媒体 – 智行微博



全网社群



抖音B站/区域落地02



抖音话题 #我要一智兔盒#

425.2万人次播放，35万人次互动



bilibili

播放32万人次，13.7万人次互动



无锡户外投放

无锡区域公交、地铁12,000屏，曝光1,750万人次；

无锡区域楼宇分众200块屏，曝光350万人次



无锡户外投放



新闻报道 – 案例总结

https://mp.weixin.qq.com/s/1WqrmBXsejRpyH6I_XlfdA

https://mp.weixin.qq.com/s/B3EbKxMX4xe-_PYbbqePUA

公众号总结阅读：10.9万人次

https://mp.weixin.qq.com/s/1WqrmBXsejRpyH6I_XlfdA
https://mp.weixin.qq.com/s/B3EbKxMX4xe-_PYbbqePUA


区域社会民生03



第三阶段传播 – 社会民生

苏南苏州区域：

走进苏州景区，极兔速递就地摆摊儿，联合当地媒体和宣传部玩转现代庙会，与《扬子晚报》“牛

在姑苏”活动巧妙互动，让不回家的人也能找到别样“年味”。

河南郑州区域：

而遇“大贺南话”话的兔盒，更是借由当地抖音KOL@志刚在郑州，向50多位65岁以上的老人送上

年货心意，覆盖襄城县李营村为代表的周边乡镇，活动颇具社会的责任和大爱。

预计发稿10+媒体

预备给老人送年货



极兔传播素材04



极兔素材整合



极兔素材整合



极兔素材整合



一智兔盒发货




