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Step 1策略方案执行
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创意执行
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创意执行
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创意执行

3 调性一以贯之，内容走心，素材清新
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创意执行



打造超级符号C端 创意策略

Step 2







延续发布会热度，
C端大规模心智曝光

PHASE
ONE

发布会当晚
通过媒介投放及娱乐营销抓手
进行 C端心智推广
D 1产品大规模曝光

发布会流量艺人助阵，
微博阵地粉丝联动传播D1上市信息

创意包装媒介物料，
朋友圈广告全国22城大规模投放



媒介投放：突破汽车上市传统硬广模式，趣味创意包装朋友圈硬广，全国曝光

• 动态彩蛋及落地页长图，深度种草产品功能• 朋友圈广告创意设计，吸引好奇点击

发布会当晚发布趣味朋友圈广告，大规模扩散















大出行人群D1认知建立，成功拔高出行心智核心战果
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