
海底世界奇妙夜
——贝亲海藻精粹系列新品上市整合营销



01 项目背景



主打双藻精粹利益点，希望用更自然的方式呵护宝宝肌肤

如何让消费者深切感知萃自海藻的产品卖点？将是本次营销的难点所在。

贝亲海藻精粹洗护系列全新上市



02 营销策略



海底世界奇妙夜

海洋，蕴藏着丰富的物种和资源

又充满着深邃神秘的色彩

而海藻，源自深海

我们选择用“海洋”突破营销难点，

打造线上线下多维互动，

通过沉浸式场景体验，

跟随贝亲，走进海洋

一起探寻海底世界，领略双藻魅力！

IDEA



海底世界奇妙夜

阶
段

场景式体验

主
题 海底世界探索之旅

前期：线上招募（亲子周末、BBS、
社群等途径招募）

中期：线下活动执行(晚场）

后期：活动新闻稿，用户体验文章等

目
标

资
源

情景式动画H5（含APP端试用活动）

全程植入孩子王/天猫活动链接，为电商导流

线下开展探秘海底世界活动，强化

海洋、海藻与品牌产品联系

动画H5情景式展开人鱼公主与红藻、

绿藻的海底奇遇，引流产品试用及电商

定制品牌专题，承载线上线下所有内容，及品牌相关信息，为海藻系列推广扩散传播

视觉化互动

探寻 人鱼公主·美丽秘籍

二次传播营销

海底世界欢乐趴

多元媒介应用，二次辐射全网长尾

传播，引发后续影响力

整合专题：承载线上H5、线下海底
世界活动

社群分发、社交平台分享等

新闻稿等站外资源传播



03 创意执行



推广时间轴

线下

线上

海底世界探索之旅

海底世界欢乐趴

6.15 6.20-6.26 6.24-7.7

探寻 人鱼公主·美丽秘籍



线下 场景式体验·海底世界探索之旅
扫码查看活动视频

跨界牵手南京海底世界，亲触海藻之源

美轮美奂的海洋主题场景体验 创新性的产品展露

以海藻为元素的环节架构

定制美人鱼海底奇遇脚本

丰富趣味的探索互动



活动将海藻知识点融合进丰富趣味的海洋系列互动环节中，带领用户演绎真实奇妙的海底世界探索之旅，

引发用户的高度参与热情。

·活动流程

17:00-18:00

活动签到、安排就餐

18:00-18:30

海洋实验室

18:30-19:00

帐篷体验

19:00-19:30

美人鱼表演及喂鱼表演

19:30-20:00

极地馆巡游

20:00-20:30

海豚表演及合照

20:30-21:00

探秘热带雨林并领

取纪念品离馆

线下 场景式体验·海底世界探索之旅



活动过程中将品牌元素、产品及新品利益点融合进现场的布置、道具、活动环节种，处处给予参与用户视觉

冲击和品牌暗示。

活动物料露出 道具及布景露出 产品露出 活动环节及脚本的植入

线下 场景式体验·海底世界探索之旅

·品牌露出



动态手绘视觉吸引，线上感知海藻魔力

首页 故事叙述页 结页引流电商及试用产品利益点植入

唯美的手绘画风动态展示人鱼公主与
红藻、绿藻的海底奇遇，产品自然融入
共吸引近80万次用户浏览，4.8万用户申领试用

线上 视觉化互动·探寻“人鱼公主·美丽秘籍”
扫码查看H5



线下活动素材线上二次传播·海底世界欢乐趴

多元媒介应用，二次辐射传播

整合性专题站内传播
用户社交平台分享

多平台内容输出，引发后续影响力，共覆盖45万次用户浏览



04 项目成果



海底世界奇妙夜
一次消费者与母婴品牌深度交互的成功探索

以“故事”动人 · 人鱼童话全新演绎

一次“大事件” · 跨界联合走进“海底世界”

一场营销升级 · 线上线下海底探索的深入交互

“贝亲海藻精粹系列新品”

萃取（红绿）双藻精粹，具

有超强补水保湿功能

推广周期: 1个月 活动总曝光 6262w+次 母婴用户深度互动 125w+次

产品试用申请: 4.8w+ 二次传播覆盖： 45w+次 线下活动到场率: 97.5%



口碑效果表现

旅行装
方便携带

味道
清淡

补水保湿

容易吸收

怎么样

天然

还可以

没用过

大品牌
信赖

易冲洗

天然
安全

好用吗

⚫ 站内关于贝亲海藻精粹系列讨论量显著提升，活动结束

后仍有热度，产生的声量中，正面讨论内容超过90%

90.8%
1.2%

8%

正面 中性 其他

易吸收、补水、保
湿、天然等

竞品对比？怎么
样？好用吗？

哪里买？稍贵、
等

肌肤
屏障

推广期间，站内大量产出补水保湿、天然安全、肌肤屏障等新品
keywords声量，且90%以上为正面声量，用户准确获取产品利益点并
在站内奠基新品的正面形象。


