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Planters绅士坚果穿越百年，一心“喂”你



Planters绅士坚果已成为一个品牌力max的百年品牌

诞生于
1906年

年销售额高达

12亿美元

美国销量

No.1

畅销全球

73个
国家地区



挑战一：如何借势淘内优势资源瞬间引爆关注，提高品牌知名度？

挑战二：如何让受众领略到产品实力和品牌文化魅力，提高品牌好感度？

进驻

Planters绅士坚果在美国有百年的历史和全国的销量，

2016年首度进驻中国和天猫

如何让国内受众领略到Planters绅士坚果的百年魅力？





沟通核心：以热门鲜肉与百年老牌口碑碰撞，冲击消费者心智

热门鲜肉 百年老牌

一夜霸屏，高强曝光

品牌人格化演绎

明星口碑，粉丝号召

定制礼盒／限量周边
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沟通策略：以内容引爆销量，以销售繁衍内容，品销良性循环

边看边买、
优惠劵派发引导到店、

促销机制
销量决定粉丝权益……

收藏解锁直播时长、
购买力解锁直播场景、

爱豆私享画像……



综合明星资源、技术优势、全域媒介步步植根消费者决策链路

内容

销量

引爆繁衍

紧抓极限挑战、红雷CP、老九门结局等社会热点，综
合明星特性打造现象级传播，引发受众关注。

认知

通过关注店铺解锁更多场景、周边等互动，品牌动态
捆绑idol剧情，吸引消费者关注品牌、新品动态

兴趣

直播花式互动鼓励消费者边看边买，以明星定制礼盒、
聚划算等利益冲刺承接销售，最终引爆销量。

购买



淘外造势：紧抓社会热点，综合明星特性打造现象级传播



淘内爆发：以直播为传播主线，花式撩妹迅速占领消费者决策链路

不认识 好奇 认知 喜欢 行动

搜索 了解被动认知 收藏 加购／购买

情感
阶段

穿越百年，一心”喂”你传播
主体

资源

一夜霸屏

抢购赢明星周边/消费者一锤定音

直播：孙艺兴演绎百年喂你

聚划算／定制礼盒

造势

蓄水

高潮

转化

明星效应引关注 明星粉丝转变为品牌用户

行为



明星小鲜肉多媒体演绎美国百年撩妹，场景化沟通展现百年品牌魅力

社媒 行业媒体 展示广告 淘内稀缺资源 直播APP

内容激发消费欲望 汇聚声量引爆流量



深度定制互动：以最热直播形式，艺兴穿越百年演绎品牌文化

前：蓄水造势 中：边看边撩边买 后：炽热互动

演绎百年撩妹

明星口播推荐

红包雨

优惠劵派发

明星
视频
预告

剧情
定制

限量
周边

张艺兴发视频，讲着
浪漫的情话、撩人地
吻喂Planters绅士坚
果，引发消费者好奇

消费者互动影响剧
情，idol怎么演由
你决定

关注店铺解锁海报
销售打榜赢取idol
限量周边

聚划
算

明星
礼盒

Idol表情点赞

边看边买



直播期间，边看边聊边买花样互动，借势明星深耕品牌印象

看

玩

拿

买

百年场景穿越

艺兴花样撩妹

最爱口味推荐

红包雨

点赞红包

优惠劵

明星限量周边

明星礼盒

聚划算
Icon异形



横向铺面：3大优秀媒体矩阵集中铺广，上亿曝光霸屏打造新品声势

爆量展示

搜索截留

首页卡位
气泡词

搜索词：
planters

搜索词：
美国坚果

搜索词：
坚果

搜索词：
零食



纵向延伸：无线稀缺资源互动卡位，助力最后一步流量收口

手淘首页
摇一摇

天猫首页
直播日历

淘宝首页
直播icon异型

淘宝直播首页
直播热门推荐

淘宝直播首页
直播浮层
poplayer



淘宝首页联合品牌类目词搜索卡位，抢先截留意向人群

9.14

9.19/9.20

淘宝首页

搜索top4

恰逢零食类目大活动，额外获得多天翻倍展示机会

搜索词：
planters

搜索词：
美国坚果

搜索词：
坚果

搜索词：
零食

霸占零食、坚果等类目大词，抢先获取潜客





累 计 播 放 次 数 超

实 时 点 赞 数 超 4,000万

2,000万 TOP 1

TOP 1



实力拉新：为Planters绅士坚果直接带来了大量的高质新用户

99.xx% 覆盖新用户占比

97.xx% 新用户回搜占比

15天
回流

*数据来源：阿里妈妈
新用户定义：投放前30天未有过品牌访问行为的UV
回搜：项目后用户全网搜索展示“Planters绅士坚果”品牌产品的行为
回访：项目后用户全网访问“Planters绅士坚果”品牌单品的行为

93.xx% 新用户回访占比

15天
回流

93.xx% 新用户收藏加购占比

15天
回流



投放前 投放中 

全类目品牌偏好排名 

投放前 投放中 

碧根果品类品牌偏好排名 

投放前 投放中 

腰果品类品牌偏好排名 

投放前 投放中 

花生品类品牌偏好排名 

＊投放前：2016.09.07-2016.09.13
＊投放中：2016.09.14-2016.09.20
＊投放后：2016.09.21-2016.09.27

触达人群搜索偏好，均在投放期间有明显提高

＊以上偏好均以在该类目下的全网品牌偏好排名来表示品牌偏好度

提升了
20+名

提升了
60+名

提升了
50+名

提升了近
20名

品牌影响：触达人群搜索品牌偏好，均在投放期间有明显提高



品牌影响：直播热潮直接带动消费者关注品牌的欲望

＊数据来源：阿里妈妈生意参谋

新访客环比增长超2xxx%+

店铺收藏人数环比增长2x% +








